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РЕЗЮМЕ
В июле 2011 года компания DISCOVERY Research Group провела исследование Российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий.

Хлеб и хлебобулочные изделия относятся к товарам стратегической значимости и являются для граждан продуктами первой необходимости и неотлагаемого спроса. Ни экономический кризис, ни неблагоприятные погодные условия и засушливое лето 2010 года, приведшие к сокращению урожая зерна, практически не повлияли на конъюнктуру российского рынка хлебобулочных изделий.

В целом, объем российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий в натуральном выражении с 2007 года медленно сокращался и в 2010 году составил немногим более 7,0 млн. тонн.


Среди основных причин сокращения объема рынка следует отметить снижение численности населения страны, а также изменение структуры потребления. Уменьшение потребления хлеба и хлебобулочных изделий вызвано ростом доходов россиян. Реальные располагаемые денежные доходы растут, поэтому все больший процент населения имеет возможность разнообразить свою потребительскую корзину.


Объем российского производства хлеба и хлебобулочных изделий в 2010 году достиг 163,8 млрд. рублей (в ценах производителей), что на 1,4% выше аналогичного показателя 2009 года. Отметим, что в период экономического кризиса 2008-2009 годов темпы роста рынка значительно замедлились: в 2009 году темп роста рынка составил 103,7%, а в 2008 – 101,4%.  

Если говорить об объеме производства хлеба и хлебобулочных изделий в разрезе по федеральным округам, то следует отметить явного лидера – Центральный ФО, в котором в 2010 году было произведено 2 млн. тонн продукции. Следом идет Приволжский ФО – 1,4 млн. тонн и Сибирский ФО – 0,9 млн. тонн хлеба и хлебобулочных изделий в 2010 году. 

Крупнейшими российскими производителями хлеба и хлебобулочных изделий в России являются:
· ОАО «Хлебный Дом»

· ОАО «Каравай» (Санкт-Петербург)

· ОАО «Липецкхлебмакаронпром» (Липецк)

· ОАО «Первый хлебокомбинат» (Челябинск)

· ОАО «Хлебозавод № 22» (Москва)

· ОАО «Владимирский хлебокомбинат» (Владимир)

· ЗАО «Хлебокомбинат «Пеко» (Москва)

· ОАО «Ростовский хлебозавод №1» (Ростов-на-Дону)

· ОАО «Волжский пекарь» (Тверь)

· ЗАО «Щелковохлеб» (г. Щелково Московской области)

Данные предприятия лидируют на рынке уже несколько лет подряд.

Важным фактором в сегменте хлебозаводов, которые являются основными поставщиками хлеба и хлебобулочных изделий на российский рынок, является высокий уровень конкуренции: крупные хлебозаводы не имеют возможности по-настоящему конкурировать в производстве основных сортов хлеба, изготавливаемых по одинаковым рецептурам. Особых различий среди основных сортов продукции, достаточных для того, чтобы потребитель предпочел какого-то конкретного производителя, нет. И предприятия вынуждены воевать за проценты рынка, расширяя ассортимент, разрабатывая новые сорта. 
Отметим, что объем импортной и экспортной продукции хлеба и хлебобулочных изделий крайне мал. В связи основным объектом исследования при анализе внешнеэкономической ситуации на рынке выступает отдельный сегмент рынка - печенье и пряники имбирные и аналогичные изделия, печенье сладкое и вафли. 
Так, в 2009 году в Россию было импортировано 60,3 тыс. тонн продукции общей стоимостью 129,6 млн. долл. За 2010 г. совокупный импорт данного рода товаров составил 66,2 тыс. тонн в натуральном и 158,4 млн. $ в стоимостном выражении. Импорт в 2010 году вырос по сравнению с 2009 годом на 122,3% в денежном выражении и на 109,9% в натуральном.
Если говорить об экспорте, то в 2009 году из России было экспортировано 53,2 тыс. тонн продукции общей стоимостью 137 млн. долл. За 2010 г. совокупный экспорт данного рода товаров составил 38,5 тыс. тонн в натуральном и 69,7 млн. $ в стоимостном выражении. Экспорт в 2010 году сократился по сравнению с 2009 годом на 49,1% в денежном выражении и на 27,7% в натуральном.
ГЛАВА 1. Технологические характеристики исследования
Цель исследования
Описать текущее состояние, основные тенденции и перспективы развития российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий
Задачи исследования

1. Описать ситуацию на российском рынке хлеба и хлебобулочных изделий:
· Тенденции и перспективы развития рынка

· Объем, темпы роста и прогноз рынка

· Сегменты рынка

· Доли основных производителей на рынке
2. Описать смежные рынки:

· Рынок хлебопекарных печей

· Рынок кондитерских изделий
3. Описать тенденции и перспективы развития российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий:
· Конкурентная среда

· Консолидация рынка

· Инновации в производстве

· Государственное регулирование

· Влияние экономического кризиса

4. Описать основные показатели российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий:

· Объем, темпы роста и прогноз рынка

· Сегменты рынка

· Объемы производства

· Уровень потребительских цен

· Доли основных производителей

· Характеристика крупнейших производителей

5. Рассмотреть внешнеторговую ситуацию на рынке хлеба и хлебобулочных изделий

Объект исследования 

Рынок хлеба и хлебобулочных изделий в России.

Метод сбора данных

Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group.

Метод анализа данных

Традиционный контент-анализ документов.

Информационная база исследования
1. Печатные и электронные, деловые и специализированные издания.

2. Базы данных ФТС РФ (импорта и экспорта), ФСГС РФ (производства).
3. Ресурсы сети Интернет.

4. Материалы компаний.

5. Аналитические обзорные статьи в прессе.

6. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.

7. Экспертные оценки.

8. Интервью с производителями и другими участниками рынка.

9. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.

10. Базы данных Discovery Research Group.

ГЛАВА 2. Смежные рынки: РЫНОК хлебопекарного оборудования и рынок кондитерских изделий
§1. Рынок хлебопекарного оборудования
Производство хлеба и хлебобулочных изделий в России, в отличие от многих западных и центрально-европейских стран, осуществляется промышленным методом, что в свою очередь повышает важность российского рынка для международных производителей оборудования и сырья. В настоящее время 90% хлебобулочных изделий производится в больших хлебопекарнях с использованием промышленной линии по производству. 

Тем не менее, российское производство ещё не достигло западных стандартов. Существующие предприятия необходимо модернизировать, производственные процессы - оптимизировать, а также планировать и строить новые предприятия. Технические ноу-хау на российский рынок поставляют международные эксперты. Необходимость модернизации отрасли также обусловлена ростом запросов потребителей. 

Отметим, что в настоящее время большая часть хлебопекарного оборудования является импортной продукцией. Так, по данным Федеральной службы государственной статистики, по итогам 2010 года в России было произведено 512 печей хлебопекарных (включая кондитерские печи) промышленных электрических (кроме туннельных) и  87 печей хлебопекарных (включая кондитерские печи) неэлектрических туннельных. При этом в сегменте печей хлебопекарных неэлектрических туннельных в 2010 году наблюдался спад на 23% по сравнению с объемом производства в 2009 году, тогда как прирост в сегменте печей хлебопекарных промышленных электрических кроме туннельных составил 2,4%. Таким образом, объем производства хлебопекарного оборудования в России в настоящее время находится на очень низком уровне. 
Диаграмма 1. Динамика объема производства хлебопекарных печей в России в 2009-2010 гг. по сегментам, штук
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС


При рассмотрении динамики производства печей хлебопекарных промышленных неэлектрических кроме туннельных в 2010-2011 годах помесячно, можно отметить, что наибольший объем данной продукции был произведен в июне 2010 года – 58 штук. Минимальный показатель производства был зафиксирован в январе и марте 2011 года – 25 штук каждый месяц соответственно. Среднегодовой темп роста производства составил 102,1%. 
Диаграмма 2. Динамика объема и темпов роста производства печей хлебопекарных промышленных неэлектрических кроме туннельных в России в 2010-2011 годах помесячно, штук и %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС

 В то же время максимальный объем производства печей хлебопекарных неэлектрических туннельных был зафиксирован в феврале и апреле 2010 года – по 13 штук каждый месяц соответственно. Минимальный объем производства приходился на июль-август 2010 года - по 1 штуке каждый месяц соответственно. Среднегодовой темп роста производства составил 208,7%. 
Диаграмма 3. Динамика объема и темпов роста производства печей хлебопекарных промышленных электрических туннельных в России в 2010-2011 годах помесячно, штук и %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС

Наибольшая доля печей хлебопекарных промышленных неэлектрических кроме туннельных по итогам 2010 года была произведена в Южном ФО – 79,3%. Оставшаяся часть – 20,7% - приходилась на Центральный ФО.
Диаграмма 4. Доли Федеральных округов по объему производства печей хлебопекарных промышленных неэлектрических кроме туннельных в России в 2010 году, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС

Если рассматривать географию производства печей хлебопекарных промышленных неэлектрических туннельных, то наибольшая доля приходится на Центральный ФО – 58,2%. Следом идет Южный ФО – 35,8% и Сибирский ФО – 6%. 
Диаграмма 5. Доли Федеральных округов по объему производства печей хлебопекарных промышленных неэлектрических туннельных в России в 2010 году, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС

В настоящее время наиболее популярными марками хлебопекарного оборудования являются бренды иностранных производителей:
· Miwe (Германия)
· Winkler (Германия)
· Werner (Германия)
· Pfleiderer (Германия)
· Metos (Финляндия)
· Giere (Италия)
· Garbin (Италия)
· Polin (Италия)
· Macadams (ЮАР)
· Bongard (Франция)
Отметим, что большинство игроков российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий применяет в своем производстве оборудование импортных марок даже не смотря на значительную разницу в стоимости по сравнению с отечественными печами. Причиной этому является отставание российского оборудования в технологическом развитии. 
§2. Рынок кондитерских изделий

Говоря о российском рынке кондитерских изделий в целом, специалисты отмечают, что сегодня его объемы возвращаются к уровню 2006 года. Это вызвано тем, что 5-процентный рост в натуральном выражении, который наблюдался в 2007 году, обернулся падением в 2008-м. По оценкам аналитиков, в 2009 году в Москве объем продаж кондитерских изделий по некоторым позициям снизился на …%; в некоторых регионах этот показатель упал до …-процентной отметки.

На сегодняшний день структура отечественного рынка кондитерских изделий выглядит следующим образом: около 10% в натуральном выражении приходится на импорт, а остальные 85% принадлежат российским производителям, при этом на рынке действует примерно одинаковое количество крупных игроков и небольших фабрик.

В период экономического кризиса 2008-2009 годов многие компании-производители кондитерских изделий пересмотрели свои ассортиментные портфели, в частности снизили долю продукции премиального сегмента. Данный факт был вызван желанием представителей розничного сегмента рынка видеть в своем ассортиментном ряду более дешевые продукты. В результате многие дистрибьюторы сделали акцент на более дешевые позиции или сменили рынки сбыта, например, ушли из дорогих сетей, а также стали привлекать других поставщиков, предлагающих продукты в привлекательной упаковке, по более низкой цене.
Отметим, что игроки рынка активно отслеживают сезонные колебания спроса на различные кондитерские изделия и корректируют ассортимент согласно этим изменениям. Например, в теплое время года отмечается высокий спрос на мучные кондитерские изделия, карамель, желейные и помадные конфеты. Осень и зима – традиционно «шоколадные» сезоны, когда особенно сильной позицией считаются коробочные наборы, приобретаемые, как правило, к праздникам.
Перспективы развития ассортимента эксперты видят в создании новых вкусовых сочетаний, более экзотических, интересных, а также в диверсификации объемов упаковки в сегментах индивидуального и «семейного» потребления. Также перспективным считается направление развития, при котором происходит создание более сложных продуктов, находящихся на стыке различных категорий. Среди кондитерских изделий с высоким потенциалом такого способа развития эксперты выделили печенье, карамель, шоколадные конфеты и драже.
Сегментация ассортимента на рынке кондитерских изделий выражена довольно ярко. По словам экспертов, деление происходит на основании двух основных критериев: цены и коммуникативных средств марок, закрепляющих их позиционирование. Качество самой продукции отходит на второй план. При этом отмечается условность такого деления: стоимость продукции известных брендов всегда будет выше.

К дешевому сегменту относится небрендированная весовая продукция. Это в основном товары сахаристой группы – карамель, помадные конфеты. В период кризиса данный сегмент вновь обрел популярность и получил возможность развития.

Средний ценовой сегмент представлен на рынке наиболее широко, при этом его отличие от премиального заключается, прежде всего, в позиционировании и упаковке.

В премиальном сегменте российского кондитерского рынка расположились в основном зарубежные производители, использующие высококачественное сырье. Как правило, эти продукты отличаются оригинальной упаковкой и более высоким уровнем позиционирования. Сегмент изделий класса «премиум» до 2008 года довольно активно развивался, но финансовый кризис внес свои коррективы – была отмечена тенденция к снижению темпов его развития. Однако в настоящее время данный сегмент постепенно восстанавливается.

На сегодняшний день эксперты оценивают долю импортной продукции в общем объеме кондитерских изделий как незначительную – около 10% в натуральном выражении. При этом большую часть составляет продукция крупных украинских производителей. В то же время растет стоимость продукции российских производителей, использующих импортное сырье, – особенно это касается шоколада. 

В целом в ассортименте кондитерских изделий можно выделить следующие группы:

· Мучнистые (печенье, пряники, вафли и др.)

· Сахаристые (карамель, мармелад, драже, зефир и др.)

· Шоколадные (конфеты, плитки, батончики и др.)

Диаграмма 6. Доли кондитерских изделий в общем объеме рынка в натуральном выражении в 2010 году, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group

Также существуют продукты, имеющие свою длительную историю потребления и поэтому отличающиеся постоянным уровнем спроса, например, зефир бело-розовый и в шоколаде, овсяное печенье, «птичье молоко».

По данным Федеральной службы государственной статистики, в 2010 году в России было произведено 2,36 млн. тонн кондитерских изделий, а за 1 квартал 2011 года – 538,6 тыс. тонн. 
Диаграмма 7. Динамика объемов производства кондитерских изделий в 2010-2011 гг. помесячно, тыс. тонн и %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС

Отметим, что в настоящее время российский рынок кондитерских изделий полностью сформирован и близок к насыщению. Более того, у потребителей существует определенная инертность в отношении некоторых брендов, которые они выбирают независимо от цены, качества и т. п. Например, в Петербурге к таким брендам можно отнести продукцию ОАО «Кондитерская фабрика им. Н.К. Крупской».

Если рассматривать рынок по сегментам, то наиболее сформированным является рынок конфет, который поделен между крупнейшими игроками, представляющими собой консолидированные группы. Например, группа компаний «Объединенные кондитеры», которая включает в себя 17 отечественных кондитерских предприятий, занимает самую большую долю рынка. По мнению экспертов рынка, помимо «Объединенных кондитеров», сильными игроками являются Nestle S.A., корпорация Roschen, ОАО «КДВ-Групп», ОАО «Ламзурь» (г. Саранск), ЗАО «Кондитерская фабрика «Нева» (Санкт-Петербург), кондитерское объединение «Славянка» (Белгородская область), ОАО «Кондитерское объединение «Сладко».

Влияние данных компаний на рынке основывается не только на огромных производственных мощностях и разнообразии ассортимента, но и на маркетинговой политике, активной поддержке бренда, грамотно простроенной дистрибьюции и логистике.
По объемам потребления кондитерских изделий первое место занимает Москва, менее крупный рынок – в Санкт-Петербурге, а на третьем месте – рынок Екатеринбурга, весьма перспективный с точки зрения экспертов.
Региональные особенности российского рынка кондитерских изделий зависят от очень многих факторов, в том числе, следующих:
· Наличие сильных местных производителей

· Географические и климатические условия

· Традиции потребления

· Уровень дохода населения региона

· Высокая лояльность потребителей к местным брендам, препятствующая выходу новых игроков на рынок

По мнению экспертов, в крупных городах наибольшую долю рынка игроки получают за счет популярности бренда. Этому фактору, с одной стороны, может способствовать уникальность, инновационность продукта, а с другой – хорошая репутация его производителя. К уникальным брендам можно отнести ТМ «Смешарики» (ассоциация торгово-производственных компаний «Родос М»), «Комильфо», «Лафрель» (ГК «Рузская кондитерская фабрика»), а к традиционным, проверенным временем, – продукцию компаний «СладКо», ОАО «Кондитерский концерн «Бабаевский» (входит в ГК «Объединенные кондитеры») и фабрики им. Н.К. Крупской.
ГЛАВА 4. основные показатели российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий

§1. Объем, темпы роста и прогноз рынка хлеба и хлебобулочных изделий


Хлеб и хлебобулочные изделия относятся к товарам стратегической значимости и являются для граждан продуктами первой необходимости и неотлагаемого спроса. Ни экономический кризис, ни неблагоприятные погодные условия и засушливое лето 2010 года, приведшие к сокращению урожая зерна, практически не повлияли на конъюнктуру российского рынка хлебобулочных изделий.


Также отличительной особенностью данного рынка является практические полное отсутствие импортной продукции: по данным экспертов рынка, ежегодно доля импортной продукции не превышает 0,1% от общего объема рынка. В связи с этим, при оценке объема рынка хлеба и хлебобулочных изделий можно говорить об оценке объема российского производства. 

В целом, объем российского рынка хлеба и хлебобулочных изделий в натуральном выражении с 2007 года медленно сокращался и в 2010 году составил немногим более 7,0 млн. тонн.


Диаграмма 8. Динамика объема и темпов роста производства хлеба и хлебобулочных изделий в натуральном выражении в России в 2007-2010 гг., тыс. тонн и %
Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
Среди основных причин сокращения объема рынка следует отметить снижение численности населения страны, а также изменение структуры потребления. Уменьшение потребления хлеба и хлебобулочных изделий вызвано ростом доходов россиян. Реальные располагаемые денежные доходы растут, поэтому все больший процент населения имеет возможность разнообразить свою потребительскую корзину.

Объем российского производства хлеба и хлебобулочных изделий в 2010 году достиг 163,8 млрд. рублей (в ценах производителей), что на 1,4% выше аналогичного показателя 2009 года. Отметим, что в период экономического кризиса 2008-2009 годов темпы роста рынка значительно замедлились: в 2009 году темп роста рынка составил 103,7%, а в 2008 – 101,4%.  
Диаграмма 9. Динамика объема и темпов роста производства хлеба и хлебобулочных изделий в стоимостном выражении в России в 2007-2010 гг., тыс. тонн и %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group

Если говорить об объеме производства хлеба и хлебобулочных изделий в разрезе по федеральным округам, то следует отметить явного лидера – Центральный ФО, в котором в 2010 году было произведено 2 млн. тонн продукции. Следом идет Приволжский ФО – 1,4 млн. тонн и Сибирский ФО – 0,9 млн. тонн хлеба и хлебобулочных изделий в 2010 году. 
Диаграмма 10. Динамика объема производства хлеба и хлебобулочных изделий в России по Федеральным округам в 2007-2010 гг., тыс. тонн

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group

Таким образом, по итогам 2010 года доля Центрального ФО в общем объеме российского производства хлеба и хлебобулочных изделий составила 29,5%. Доля Приволжского ФО находилась на уровне в 20,5%, Сибирского ФО – 12,6%. 

Диаграмма 11. Доли Федеральных округов в объеме производства хлеба и хлебобулочных изделий в России в 2010 году, %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
Лидером по производству хлеба и хлебобулочных изделий среди регионов в 2010 году стала Москва –тыс. тонн. Следом идет Московская область –тыс. тонн и Краснодарский край – тыс. тонн.
Таблица 1. Объем производства хлеба и хлебобулочных изделий по регионам России в 2010 году, тонн

	Регион
	2010

	Москва
	

	Московская область
	

	Краснодарский край
	

	Санкт-Петербург
	

	Дагестан, Республика
	

	Ростовская область
	

	Татарстан, Республика
	

	Нижегородская область
	

	Кемеровская область
	

	Свердловская область
	

	Ставропольский край
	

	Челябинская область
	

	Башкортостан, Республика
	

	Новосибирская область
	

	Самарская область
	

	Тюменская область
	

	Алтайский край
	

	Воронежская область
	

	Кировская область
	

	Владимирская область
	

	Прочие
	

	Итого:
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
По прогнозам аналитиков DISCOVERY Research Group, в краткосрочной перспективе потребительский спрос будет перемещаться в сторону покупок привычных сортов хлеба и хлебобулочных изделий. Данная тенденция будет вызвана отменой обязательной сертификации продуктов питания и обусловленными этим обстоятельством ожиданиями потребителей о появлении на продовольственном рынке некачественных продуктов.
§2. Сегменты рынка хлеба и хлебобулочных изделий


В настоящее время российский рынок хлеба и хлебобулочных изделий подразделяется на 2 основных сегмента: 

· Хлеб из пшеничной/ржаной муки, а также из смеси разных сортов муки

· Хлебобулочные изделия 

Если рассматривать каждый из данных сегментов подробнее, то следует выделить следующие подсегменты рынка:
· Хлеб из ржаной муки

· Хлеб из пшеничной муки первого сорта

· Булочные изделия из пшеничной муки высшего сорта

· Хлеб из пшеничной муки высшего сорта

· Хлеб ржано-пшеничный и пшенично-ржаной

· Сдобные хлебобулочные изделия

· Хлеб из пшеничной муки второго сорта

· Булочные изделия из пшеничной муки первого сорта

· Бараночные изделия

· Сухари, гренки и хрустящие хлебцы

· Пирожки, пироги и пончики

· Диетический хлеб и хлебобулочные изделия

По данным экспертов, в 2010 году наибольшая доля рынка в натуральном выражении – 27% - принадлежала сегменту хлеба из ржаной муки.

Диаграмма 12. Доли сегментов хлеба и хлебобулочных изделий в общем объеме рынка в натуральном выражении в 2010 году, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group

На втором месте идет сегмент хлеба из пшеничной муки первого сорта: по итогам 2010 года на его долю пришлось 24,7%. Следом идут булочные изделия из пшеничной муки высшего сорта – 19,2%, хлеб из пшеничной муки высшего сорта – 8,6%, хлеб ржано-пшеничный и пшенично-ржаной – 6,9%, сдобные хлебобулочные изделия – 4,1%, хлеб из пшеничной муки второго сорта – 2,6%, булочные изделия из пшеничной муки первого сорта – 2,4%, бараночные изделия – 1,7%, сухари, гренки и хрустящие хлебцы – 1,6%, пирожки, пироги и пончики – 0,8% и диетический хлеб и хлебобулочные изделия – 0,4%. 
Самыми популярными видами продукции на рынке хлеба и хлебобулочных изделий являются хлеб ржаной, хлеб из пшеничной муки первого сорта, булочные изделия из пшеничной муки высшего сорта и хлеб пшеничный из муки высшего сорта, на которые приходится около 80% совокупного объема рынка.

Согласно общероссийскому классификатору продукции по видам экономической деятельности, в настоящее время выделяют следующие сегменты хлеба и хлебобулочных изделий:

· Изделия хлебобулочные недлительного хранения

· Изделия хлебобулочные длительного хранения, изделия хлебобулочные пониженной влажности, полуфабрикаты хлебобулочные

· Изделия хлебобулочные длительного хранения упакованные

· Изделия хлебобулочные пониженной влажности

· Полуфабрикаты хлебобулочные

· Печенье и пряники имбирные и аналогичные изделия; печенье сладкое; вафли

· Хлеб и хлебобулочные изделия прочие

Объемы производства продукции по данным сегментам будут рассмотрены в следующем разделе.

§3. Объемы производства хлеба и хлебобулочных изделий на российском рынке

Рассмотрим динамику российского производства хлеба и хлебобулочной продукции. 

Изделия хлебобулочные недлительного хранения
За 2010 год производство изделий хлебобулочных недлительного хранения в России составило млн. тонн, что на 0,4% ниже показателя 2009 года –млн. тонн.
Диаграмма 13. Динамика производства изделий хлебобулочных недлительного хранения в России по Федеральным округам в 2009-2010 гг., тыс. тонн
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
Лидером по производству изделий хлебобулочных недлительного хранения является Центральный ФО, доля которого составляет – 28,8%, следом идет Приволжский ФО – 20,7%, Сибирский ФО – 12,6%, Южный ФО – 10,3%, Северо-Западный ФО – 10,1%, Уральский ФО – 6,8%, Северо-Кавказский ФО – 6,2% и Дальневосточный ФО – 4,4%. 

Диаграмма 14. Доли Федеральных округов по объему производства изделий хлебобулочных недлительного хранения в России в 2010 году, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
Таблица 2. Объем производства изделий хлебобулочных недлительного хранения в России по регионам в 2010 году, тонн

	Регион
	2010

	Москва
	

	Московская область
	

	Краснодарский край
	

	Санкт-Петербург
	

	Дагестан, Республика
	

	Ростовская область
	

	Нижегородская область
	

	Татарстан, Республика
	

	Кемеровская область
	

	Свердловская область
	

	Ставропольский край
	

	Башкортостан, Республика
	

	Челябинская область
	

	Новосибирская область
	

	Самарская область
	

	Тюменская область
	

	Алтайский край
	

	Воронежская область
	

	Омская область
	

	Кировская область
	

	Прочие
	

	Итого:
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group
 Экспорт

В 2009 году из России было экспортировано 53,2 тыс. тонн продукции общей стоимостью  млн. долл. За 2010 г. совокупный экспорт данного рода товаров составил тыс. тонн в натуральном и млн. $ в стоимостном выражении.    
Таблица 27. Экспорт хлеба и хлебобулочных изделий из России в 2009-2010 гг. в натуральном и стоимостном выражении,  тонн и тыс. $
	Товарная группа
	2009 г.
	2010 г.

	
	Кол-во, тонн
	Стоимость, тыс. $
	Кол-во, тонн
	Стоимость, тыс. $

	Баранки
	95,0
	60,7
	58,5
	27,3

	Вафли
	
	
	
	

	Гренки
	
	
	
	

	Изделия хлебобулочные замороженные
	
	
	
	

	Печенье
	
	
	
	

	Полуфабрикаты хлебобулочные
	
	
	
	

	Пряники
	
	
	
	

	Соломка
	
	
	
	

	Сухари
	
	
	
	

	Сушки
	
	
	
	

	Хлеб пшеничный
	
	
	
	

	Хлеб ржаной
	
	
	
	

	Хлеб ржано-пшеничный
	
	
	
	

	Хлебобулочные изделия прочие
	
	
	
	

	Хлебцы
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС

Среднемесячный объем экспортируемой продукции в 2009 г составил тыс. тонн, а в 2010 г. –тыс. тонн.
Таблица 28. Динамика экспорта хлеба и хлебобулочных изделий из России в 2010 году по товарным группам в натуральном выражении, кг
	Товарная группа
	2010 г.

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	октябрь
	ноябрь
	декабрь

	Баранки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Вафли
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Гренки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Изделия хлебобулочные замороженные
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Печенье
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Полуфабрикаты хлебобулочные
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Пряники
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Соломка
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сухари
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сушки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Хлеб пшеничный
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Хлеб ржаной
	6 254
	-
	-
	42
	-
	50
	5 425
	-
	-
	4 704
	-
	1 187

	Хлебобулочные изделия прочие
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Хлебцы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС

Среднемесячный объем экспортируемой продукции в стоимостном выражении в 2009 и в 2010 годах составил млн. и млн. $ соответственно.
Таблица 29. Динамика экспорта хлеба и хлебобулочных изделий из России в 2010 году по товарным группам в стоимостном выражении, $
	Товарная группа
	2010 г.

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	октябрь
	ноябрь
	декабрь

	Баранки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Вафли
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Гренки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Изделия хлебобулочные замороженные
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Печенье
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Полуфабрикаты хлебобулочные
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Пряники
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Соломка
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сухари
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сушки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Хлеб пшеничный
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Хлеб ржаной
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Хлебобулочные изделия прочие
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Хлебцы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого:
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Экспорт в 2010 году сократился по сравнению с 2009 годом на 49,1% в денежном выражении и на 27,7% в натуральном.
Объем экспорта по товарным группам

По данным на 2009 год, среди лидирующих товарных групп по количеству экспортируемой продукции можно выделить печенье (68,6%), вафли (18,1%), хлебобулочные изделия прочие (4,0%), пряники (2,8%), изделия хлебобулочные замороженные (1,7%), сушки (1,5%) и сухари (1,5%).

Диаграмма 76. Структура экспорта товарных групп хлеба и хлебобулочных изделий в 2009 году в натуральном выражении, %
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В денежном выражении лидирующими товарными группами по экспорту продукции на рынке хлеба и хлебобулочных изделий в 2009 году были печенье %), вафли (%), хлебобулочные изделия прочие (%), пряники %) и изделия хлебобулочные замороженные (%). 

Диаграмма 77. Структура экспорта товарных групп хлеба и хлебобулочных изделий в 2009 году в стоимостном выражении, %
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По данным на 2010 год, среди лидирующих товарных групп по количеству экспортируемой продукции можно выделить печенье (%), вафли (%), хлебобулочные изделия прочие (%), пряники (%), сушки (%) и изделия хлебобулочные замороженные (%).

Диаграмма 78. Структура экспорта товарных групп хлеба и хлебобулочных изделий в 2010 году в натуральном выражении, %
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В денежном выражении лидирующими товарными группами по экспорту продукции на рынке хлеба и хлебобулочных изделий в 2010 году стали печенье (%), вафли (%), хлебобулочные изделия прочие (%), пряники (%), изделия хлебобулочные замороженные (%) и сушки (%).

Диаграмма 79. Структура экспорта товарных групп хлеба и хлебобулочных изделий в 2009 году в стоимостном выражении, %
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Объем экспорта по производителям

В 2009 г. из России было экспортировано тонн баранок общей стоимостью тыс. $. За 2010 г. совокупный экспорт данного рода товаров составил тонн в натуральном и тыс. $  в стоимостном выражении. 
Таблица 30. Экспорт баранок из России в 2010 году в натуральном и стоимостном выражениях,  тонн и тыс. $
	Производитель
	2010 г.

	
	Кол-во, тонн
	Стоимость, тыс. $

	ВОЛЖСКИЙ ПЕКАРЬ
	
	

	КАСКАД
	
	

	ИТОГО:
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По данным за 2010 г., среди лидирующих экспортеров баранок можно выделить следующие компании:

· Волжский пекарь

· Каскад

Суммарная доля объема экспорта представленных поставщиков составляет 100% от общего объема экспорта баранок.

Диаграмма 80. Доли лидирующих производителей по объему экспорта из России баранок за 2010 г. в натуральном выражении, %
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В стоимостном выражении структура лидеров сохраняется. Суммарная доля объема экспорта представленных поставщиков составляет 100% от общего объема экспорта баранок.

Диаграмма 81. Доли лидирующих производителей по объему экспорта из России баранок за 2010 г. в стоимостном выражении, %
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В 2009 г. из России было экспортировано 9,6 тыс. тонн вафель общей стоимостью 25,2 млн. $. За 2010 г. совокупный экспорт данного рода товаров составил 7,9 тыс. тонн в натуральном и 19,1 млн. $  в стоимостном выражении. 
Таблица 31. Экспорт вафель из России в 2010 году в натуральном и стоимостном выражениях,  тонн и тыс. $
	Производитель
	2010 г.

	
	Кол-во, тонн
	Стоимость, тыс. $

	NESTLE
	
	

	КДВ ЯШКИНО
	
	

	СМАК
	
	

	ФХК РУССКИЙ ХЛЕБ
	
	

	СЛАДОНЕЖ
	
	

	МБКК КОЛОМЕНСКОЕ
	
	

	СЛАДКО
	
	

	АККОНД
	
	

	ПРОЧИЕ
	
	

	ИТОГО:
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По данным за 2010 г., среди лидирующих экспортеров вафель можно выделить следующие компании:

· Nestle
· КВД Яшкино

· Смак

· ФХК Русский хлеб

· Сладонеж

· МБКК Коломенское

· Сладко

· Акконд

Суммарная доля объема экспорта представленных поставщиков составляет 61,1% от общего объема экспорта вафель.

Диаграмма 82. Доли лидирующих производителей по объему экспорта из России вафель за 2010 г. в натуральном выражении, %
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В стоимостном выражении структура лидеров несколько меняется:

· Nestle
· КВД Яшкино

· Смак

· ФХК Русский хлеб

· Акконд

· МБКК Коломенское

· Сладко

· Сладонеж

Суммарная доля объема экспорта представленных поставщиков составляет 64,4% от общего объема экспорта вафель.

Диаграмма 83. Доли лидирующих производителей по объему экспорта из России вафель за 2010 г. в стоимостном выражении, %
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