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Цель исследования

Описать рынок подержанных легковых автомобилей Российской Федерации.

Задачи исследования

1. Дать характеристику рынку легковых автомобилей РФ: определить структуру, тенденции, динамику роста и перспективы развития;

2. Охарактеризовать тенденции на рынке подержанных автомобилей;

3. Оценить динамику развития форматов торговли подержанными автомобилями;

4. Охарактеризовать деятельность основных игроков рынка подержанных автомобилей, их финансовые показатели, в том числе оборота и рентабельности в сегменте подержанных автомобилей, а также обозначить планы их работы в данном направлении;

5. Описать основные тенденции развития рынка подержанных автомобилей на ближайшие годы.

Методы сбора данных
Мониторинг документальных источников.

 

Информационная база исследования
1.              Базы публикаций в СМИ

2.              Ресурсы сети Internet
3.              Данные государственных ведомств (ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат), МЭРТ РФ, Минпромэнерго РФ)

4.              Результаты готовых исследований

5.              Материалы отраслевых учреждений 

6.              Материалы участников рынка

7.              Базы данных ABARUS MR.
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ГЛАВА 3.  РЫНОК ПОДЕРЖАННЫХ АВТОМОБИЛЕЙ

§ 3.2. Объем и динамика рынка подержанных автомобилей 

Существуют сложности с оценкой объема рынка подержанных автомобилей в силу его отечественного сегмента, который не берется оценивать фактически ни один из игроков рынка. Экспертные оценки российского рынка подержанных автомобилей разнятся и находятся в диапазоне от $...-… млрд. до $...-… млрд. в год. 

Существует оценка «Автосельхозмаш-Холдинга», согласно которой объем всего рынка подержанных автомобилей стабилен на протяжении нескольких лет и равен $...-… млрд. в год. Если придерживаться оценки ИК «Финам», согласно которой подержанные автомобили составляют …% от всего объема рынка, то исходя из оценок объема рынка в $...-… млрд., объем рынка подержанных автомобилей составит  $...-… млрд. 

Ряд экспертов оценивали в 2005 году  только российский рынок иномарок с пробегом в $... млрд. Отмечается, что эта цифра соответствует максимальному значению  величины рынка в 2002 году до введения заградительных пошлин
. В 2006 году объем рынка подержанных иномарок не превышает, по мнению специалистов, $... млрд.

Необходимо отметить, что если до 2006 года рынок подержанных иномарок практически полностью состоял из импортируемых автомобилей, то в 2006 он уже формировался в том числе и из подержанных автомобилей, проданных в России новыми через официальных дилеров, доля которых в общем объеме рынка пока не оценена.

Рисунок 11. Соотношение автомобилей  импортных подержанных  и проданных в России новыми, впоследствии попавших  на вторичный рынок, 2002-2007 гг., тыс.шт.  
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Источник: «За рулем»,  май 2006.

Что касается импорта подержанных иномарок, то существуют данные, что в 2005 г. импорт подержанных автомобилей занимал, по ориентировочным оценкам, около …%. В 2003 г. их импорт составлял около …%
. 

Данные других участников свидетельствуют о более высокой доле подержанных машин в общем объеме импорта. Кроме этого, наличие серых поставок в сегменте подержанных автомобилей затрудняет оценку объема их импорта. Особенно это касается периода до 2004 г. Расчет приблизительного соотношения импортных поставок новых и подержанных автомобилей представлен на Рисунке 9.

Рисунок 9. Соотношение новых и подержанных машин в общем объеме импорта, в 1999-2006 гг., тыс. шт.
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Источник: Данные деловой газеты «Понедельник» (г. Тольятти) и других источников, расчеты ABARUS Market Research. 

§ 3.4. Характеристика форматов продаж подержанных автомобилей российского и иностранного производства на внутреннем рынке 

Автомобильные рынки

Если раньше автомобильные рынки выступали основным источником купли-продажи подержанных автомобилей, то сегодня они переживают нелегкие времена. Например, в Москве из функционировавших ранее десяти площадок на сегодняшний день осталось всего две – в Мытищах и Люберцах – а объемы продаж через этот канал торговли за 10 лет снизились в четыре раза. 

Некоторые из экспертов видят данную тенденцию элементом того же процесса, что и сокращение до незначительных объемов колхозных и продуктовых рынков в пользу сетевой торговли, мотивируя это, в честности, тем, что к 2009 году надобность во ввозе подержанных иномарок может вообще отпасть
.

Существенным плюсом рынков является очень широкий ассортимент – ведь официальные дилеры и сами автопроизводители ввозят в Россию далеко не все марки. Кроме того, для многих потребителей существенна и возможность торговаться и сбросить цену, тогда как официальные дилеры строго ограничены в ценовых скидках. 

Рисунок 13. Средний процент уменьшения цены автомобиля на рынке в сравнении с ценой в автосалоне по сегментам автомобилей 
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Стоимость на рынке


Источник: За рулем, октябрь 2006.

Основной недостаток рынков – это, прежде всего, нередкие случаи нарушения прав потребителя, особенно права полной информации о товаре. Обман на рынках, к сожалению, является обычным явлением. Очень часто на рынках продают автомобили, восстановленные после тяжелых аварий, угнанные, «утопленные» и почти все – со скрученными спидометрами. Большинство покупателей знает об обмане на рынках, но надеется на удачу и на собственный опыт. Согласно оценке УБЭП, через рынки проходят до 30-40% всех краденых автомобилей, в основном популярные модели Mercedes, Audi, BMW.  







































































































































































































































































































































































































































































































� Бизнес (Москва). 16.11.2005.


� Данные «Автофорума-2004».


� За рулем (Москва). 02.10.2006.
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