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Аннотация

В начале 2010 г. агентством ABARUS Market Research был проведен обзор состояния российского рынка радиаторов водного отопления. В ходе работы были определены основные сегменты данного рынка. К ним относятся: чугунные радиаторы, стальные радиаторы и конвекторы, алюминиевые и биметаллические приборы отопления. На базе данных государственных статических органов была предпринята попытка рассчитать объем каждого сегмента с учетом объемов производства радиаторов в стране и внешнеэкономической деятельности, связанной с поставками радиаторов и конвекторов. 

Имеющиеся данные позволили выявить основных игроков на рынке отопительного оборудования и оценить их положение на рынке. Основной объем производимых в стране радиаторов на протяжении всего рассматриваемого периода выпускают три компании – ОАО «Сантехлит», ОАО «Нижнетагильский котельно-радиаторный завод» и ОАО «Сантехпром», причем первые два предприятия специализируются на производстве чугунной продукции. Динамика производства одного из лидеров демонстрирует отрицательный характер на протяжении последних трех лет, что свидетельствует о структурных сдвигах на рынке отопительных приборов и появлении новых лидеров.

В ходе исследования, осуществленного ABARUS Market Research, была обнаружена следующая особенность российского рынка отопительного оборудования: количество отечественной продукции, поставляемой на рынок, не соответствует запросам потребителей, в связи с чем объем импортных поставок радиаторов в Россию значительно превышает в настоящее время объем собственного производства. Возможно, макроэкономические ситуация, сложившаяся в мире и в России в частности внесет свои коррективы, однако однозначно оценить происходящие в кризисное время изменения на отечественном рынке радиаторов сложно. Оценка наиболее значимых факторов развития данного рынка приведена в Резюме.

МЕТОДИКА ИССЛЕДОВАНИЯ

Цель исследования

Описание российского рынка радиаторов водного отопления в 2007-2009 гг.
Основные задачи исследования

- выявить структуру рынка радиаторов водного отопления;
- определить динамику развития данного рынка за последние 5 лет и составить краткосрочный прогноз дальнейшего развития;

- определить ценовую сегментацию рынка;

- выявить основных производителей радиаторов и их рыночные доли;

- рассмотреть рынок сбыта отопительных приборов.

Методы сбора данных

Мониторинг материалов российских СМИ и Интернет, анализ баз данных, экспертные интервью.

Методы анализа данных

Традиционный контент-анализ документов.
Экстраполятивный анализ.
Информационная база исследования
1.              Базы публикаций в СМИ

2.              Ресурсы сети Internet
3.              Данные государственных ведомств (ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат), МЭРТ РФ,     Минпромэнерго РФ)

4.              Результаты готовых исследований

5.              Материалы отраслевых учреждений 

6.              Материалы участников рынка

7.              Базы данных ABARUS MR.
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ГЛАВА 2. ВИДЫ ОТОПИТЕЛЬНЫХ РАДИАТОРОВ
§ 2.1. Классификация отопительных приборов

В настоящее время принято несколько классификаций отопительных приборов. Основой для разбиения может служить как материал, из которого изготавливается изделие, так и его строение, а также способ передачи тепла.
Рисунок 22. Классификация современных отопительных приборов.
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Источник: ABARUS Market Research по данным открытых источников.
Следует отметить, что предлагаемые на российском рынке отопительные приборы не столь разнообразны, как следовало бы ожидать на основе представленных классификаций. Основные виды изделий представлены ниже в таблице.
*   *   *

Таким образом, в настоящее время российскому потребителю предлагается всего пять видов приборов. Поскольку, как было указано выше, непосредственно к радиаторам принято относить только непластинчатые приборы, далее будут рассматриваться только чугунные секционные, стальные трубчатые, стальные панельные и алюминиевые секционные отопительные приборы.
§ 2.2. Медные радиаторы

С точки зрения теплопроводности, медь является наилучшим материалом для производства приборов отопления. Данная особенность этого материала позволяет использовать небольшое количество теплоносителя, эксплуатируя приборы меньшей емкости и, соответственно, массы. Кроме того, медь, в отличие от стали, достаточно устойчива к химическим реакциям и, как следствие, предъявляет меньше требований к теплоносителю. Это свойство медных труб обеспечивается за счет образования с внутренней стороны слоя нерастворимого в воде тенорита в первые дни действия прибора.
*   *   *

Существенным недостатком данных приборов, резко ограничивающим данный сегмент по объему, является высокий уровень цены. В России имеется лишь одно предприятие, занятое в производстве медных радиаторов – Компания РСТК (Новосибирск). В силу небольшого объема, сегмент медных радиаторов рассматриваться в других разделах Отчета не будет.
§ 2.3. Чугунные радиаторы

Радиаторы из серого чугуна, производимые методом литья, являются традиционными для России. В советский период доля данных изделий в совокупном количестве составляла около 70%. 
*   *   *

§ 2.4. Алюминиевые радиаторы
Данный сегмент отопительных приборов подразделяется на две большие группы – алюминиевые монометаллические радиаторы и биметаллические. 
*   *   *

Рисунок 23. Разновидности алюминиевых радиаторов.
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Источник: ABARUS Market Research по данным открытых источников.

Поскольку алюминий имеет высокий показатель теплопроводности – в 3,3 раза выше, чем у чугуна, и в 2,9 – чем у стали, – алюминиевые конструкции отличаются низкой тепловой инерционностью – они быстрее подстраиваются к температуре теплоносителя. Другое отличие алюминиевых приборов от чугунных состоит в высокой чувствительности к теплоносителю. 
*   *   *

§ 2.5. Стальные радиаторы
В отличие от чугунных и алюминиевых радиаторов, стальные являются высокопрочными: рабочее давление некоторых моделей доходит до 16 атм. Однако, как уже указывалось выше, сталь вообще, и низкоуглеродистая в особенности, подвержена коррозии. Как следствие, применение стальных радиаторов сопряжено с некоторыми трудностями. Так, баланс рН теплоносителя должен изменяться в пределах 7-9, что возможно лишь в закрытых системах отопления. После окончания отопительного сезона слив теплоносителя производиться не должен, а давление необходимо поддерживаться на прежнем уровне.
*   *   *

Рисунок 24. Разновидности стальных радиаторов.
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Источник: ABARUS Market Research по данным открытых источников.

Импортные приборы имеют небольшую толщину стенок – 1,2-1,5 мм. У отечественных толщина стенок труб составляет 2,0 мм. Как правило, трубчатые радиаторы имеют внутреннее полимерное покрытие.
*   *   *
Таблица 4. Сравнительные характеристики различных видов радиаторов.

	Параметр
	Медь
	Чугун
	Алюминий
	Сталь

	
	
	
	литье
	экструзия
	биметалл
	Панельные
	Трубчатые

	Размер секции:

Высота, мм

Глубина, мм

Ширина, мм
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Масса секции, кг
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Межосевое расстояние, мм
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Теплопроводность материала, Вт/м*К
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Тепловая мощность секции, Вт
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Температура теплоносителя, °С
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Кислотность теплоносителя, рН
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Рабочее давление, атм.
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Испытательное давление, атм
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Особенности монтажа
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Особенности эксплуатации
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Ограничения
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Сфера применения
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …

	Срок службы
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …
	…   …

…   …

…   …


Источник: ABARUS Market Research по данным открытых источников.

ГЛАВА 3. ПРОИЗВОДСТВО РАДИАТОРОВ В РОССИИ
§ 3.1. Динамика производства

По данным федеральных статистических органов производство радиаторов в 2008 г. составило *** МВт, в 2007 г. –*** МВт. Динамика производства радиаторов водного отопления отражена ниже на графике.
Рисунок 25. Динамика производства радиаторов в России в 2002-2008 гг., МВт и %.
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Источник: ABARUS Market Research  по данным ФСГС РФ
За январь-ноябрь 2009 г. в России было произведено ***МВт продукции. Наиболее активным периодом производства были август-октябрь. В первом квартале 2009 г. темпы роста выпуска радиаторов были наиболее высокими. В апреле имел место спад производства, что обусловлено сезонностью. Объем выпуска на конец года, вероятнее всего, составит ***МВт продукции, что на ***% ниже уровня 2008 г.
*   *   *

§ 3.2. Географическое распределение производства

Основным производителем радиаторов в РФ является ***ФО: на его долю в 2008 г. пришлось ***% всего выпуска радиаторов, в 2007 г. –***%. В данном регионе расположены основные игроки рынка отопительных приборов – ОАО «***» и ОАО «***». Здесь же действует другое крупное предприятие – «***». Доля ***ФО в 2008 г. составила ***%, в 2007 г. –***%. ***% всех радиаторов производит ***ФО. В первом располагается один из лидеров рынка – ЗАО «***», – а также два достаточно крупных производства – ООО «***» и ОАО «***». 
*   *   *

*   *   *

*   *   *

§ 3.3. Производство по сегментам

По объемам производства наиболее широко представлен сегмент чугунных радиаторов, хотя его доля в совокупном производстве в последнее время демонстрирует тенденцию к снижению. Как видно из графика, представленного ниже, чугунные радиаторы вытесняются с рынка приборов водного отопления *** изделиями. Также увеличиваются доли *** и *** радиаторов.
Рисунок 28. Производство радиаторов и конвекторов в 2003-2008 гг. по сегментам, МВт.
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Источник: ABARUS Market Research  по данным ФСГС РФ.
Так, если доля чугунных радиаторов в совокупном производстве составила в 2003 г. ***%, то в 2008 г. этот показатель был зафиксирован на уровне ***%. Биметаллические радиаторы в 2003 г. занимали лишь ***% от произведенных в России приборов водного отопления, в 2008 г. –***%. 
Рисунок 29. Сегментация производства радиаторов и конвекторов в 2003 и 2008 гг., в %.

[image: image7.png]2003

2008

207,
. 71

o

PO
ity ryeie m Everanmmiece] ity reie m Bmeranriece]
B ancwsete  OCTanoHoe o Ancwsse D CTansHee

B Koreerrops

B Koreerrops





Источник: ABARUS Market Research  по данным ФСГС РФ.
Следует отметить, однако, что данные государственных статистических органов могут быть искаженными вследствие неполноты информации, тем не менее, демонстрируемая различными сегментами динамика достаточно близка к истине.
§ 3.4. Производители

Лидерами рынка в настоящее время, как и следует ожидать, являются производители чугунных радиаторов – ОАО «Сантехлит» и ОАО «Нижнетагильский котельно-радиаторный завод». Основные производители радиаторов, а так же численность сотрудников и объем выпуска в 2007 и 2008 гг. представлены ниже в таблице.
Таблица 5. Наиболее крупные производители радиаторов в России.
	Название предприятия
	регион
	Количество

Работников

2007 г.
	Выпуск, МВт

	
	
	
	2007
	2008

	Чугунные радиаторы

	ОАО «Сантехлит»
	Брянская обл.
	***
	***
	***

	ОАО «Нижнетагильский котельно-радиаторный завод»
	Свердловская обл.
	***
	***
	***

	ОАО «Чебоксарский агрегатный завод»
	Чебоксары
	НД
	***
	***

	ООО «Санлит-Т»
	Санкт-Петербург
	***
	***
	***

	ОАО «Дальневосточный завод отопительного оборудования»
	Хабаровск
	НД
	***
	НД

	ОАО «Липецкий трубный завод»
	Липецк
	***
	***
	***

	ЗАО «Кичигинский ремонтный завод»
	Челябинская обл.
	***
	***
	***

	ОАО «Алтайский завод агрегатов»
	Барнаул
	***
	***
	***

	ОАО «Борисоглебский котельно-механический завод»
	Воронежская обл.
	***
	НД
	НД

	Стальные радиаторы

	ОАО «Механический Завод»
	Санкт-Петербург
	***
	***
	***

	ООО «Ижевский завод теплового оборудования»
	Ижевск
	НД
	***
	***

	ЗАО «Свартеплотехника»
	Тверь
	НД
	***
	***

	ЗАО «Комстар-Ф»
	Нижегородская обл.
	НД
	***
	***

	ЗАО «ЮжУралСантехМонтаж»
	Челябинск
	*** (2002 г.)
	НД
	НД

	ЗАО «Сибтепломаш» (СТО)
	Иркутская обл.
	*** 

(2002 г.)
	НД
	НД

	Конвекторы

	ОАО «Сантехпром»
	Москва
	***
	***
	***

	ОАО «Завод Универсал»
	Кемеровская обл.
	***
	***
	***

	ОАО «66 металлообрабатывающий завод»
	Москва
	***
	***
	***

	ЗАО «Жуковский Завод монтажных заготовок»
	Московская обл.
	***
	***
	***

	ООО «Теплоприбор»
	Новосибирская обл.
	***
	***
	***

	ФГУП «Омега»
	Томск
	***
	***
	***

	ООО «Промизделия»
	Липецк
	***
	НД
	НД

	Алюминиевые радиаторы

	ОАО «Сантехпром»
	Москва
	***
	***
	***

	ЗАО «Рифар»
	Оренбургская обл.
	***
	***
	***

	ОАО «Миасский машиностроительный завод»
	Челябинская обл.
	*** 

(2002 г.)
	***
	***

	ООО «ДАК» (Сиал-Групп)
	Красноярск
	***
	***
	***

	ЗАО «Завод алюминиевого литья»
	Барнаул
	***
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research  по данным ФСГС РФ.
Стоит отметить, что в таблице представлены данные государственных статистических органов, в силу чего информация по многим крупным и средним производителям отсутствует. Так, значительную долю алюминиевых радиаторов выпускают ОАО «Ступинская металлургическая компания» (марки НК и РНК), ООО «Темп» (радиаторы «РА»), ВСМПО («Урал-М»), ПО «Цветлит» («Экватор»), ЗАО «Ассоциация КАД-М». Трубчатые стальные радиаторы марки «РС» производятся в достаточно большом объеме на Кимрском заводе теплового оборудования (НТЦ Радиатор), стальные панельные – в ООО «Возрождение» в Санкт-Петербурге, чугунные радиаторы – в ОАО «Рубцовский литейный комплекс» (Литком). Вследствие этого, расчетные данные по отечественным производителям будут несколько завышены.
*   *   *

*   *   *

*   *   *

ГЛАВА 4. ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ
§ 4.1. Импорт и экспорт в целом
По данным Федеральной Таможенной Службы импорт радиаторов в РФ в 2007 г. составил *** тыс. тонн изделий, в 2008 г. –113,6 тыс. тонн. Таким образом, по итогам 2008 г. ежегодный прирост составил –***%. В январе-ноябре 2009 г. объем импортных поставок в Россию составил ***тонн радиаторов на сумму ***тыс. долл.

Менее всего кризисная ситуация 2008 г. отразилась на потреблении стальных радиаторов: спад импортных поставок в 2008 г. составил ***%. Сегмент чугунных радиаторов пострадал более всего: импорт данных изделий снизился за год на ***%. Поставки алюминиевых приборов сократились на ***%.

Динамика импортных поставок радиаторов в Россию представлена ниже на графике.
Рисунок 30. Динамика импортных поставок радиаторов в 2002-2009 (январь-ноябрь) гг., тыс. тонн.
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Источник: ABARUS Market Research  по данным ФТС РФ

Как видно из графика, большую часть импортных радиаторов, поставляемых в РФ, составляют стальные радиаторы (более ***%). Доли чугунных и алюминиевых радиаторов, завозимые из-за рубежа, примерно одинаковые. Лишь в 2009 г. объем поставок алюминиевых радиаторов значительно превысил импорт чугунной продукции. Общая динамика положительная.
Экспорт российских радиаторов водного отопления в 2007 г. составил ***тыс. тонн изделий, в 2008 г. –***тыс. тонн. По сравнению с 2007 г. экспортные поставки в 2008 г. сократились на ***%. 
Снижение объемов экспорта в 2008 г. произошло в основном за счет снижения закупок иностранными государствами российских чугунных радиаторов: сокращение в данном сегменте составило ***%. Также существенно снизился экспорт стальных приборов отопления – на ***%. В сегменте алюминиевых изделий спад был………………. ……………………...
Рисунок 31. Динамика экспортных поставок радиаторов в 2002-2009 (январь-ноябрь) гг., тыс. тонн.
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Источник: ABARUS Market Research  по данным ФТС РФ.
Основную массу экспортной продукции в 2008 г. составили чугунные радиаторы (***%). Менее всего доля ***радиаторов (***%). В 2009 г. на долю первых пришлось ***%, последних – ***%.
Ниже отдельные сегменты будут рассмотрены подробнее.
*   *   *

*   *   *

*   *   *

ГЛАВА 5. ОБЪЕМ РЫНКА ПРИБОРОВ ВОДНОГО ОТОПЛЕНИЯ
Чтобы определить объем рынка радиаторов водного отопления и объем каждого сегмента, необходимо произвести расчет поставок радиаторов в единицах производства. Сложность заключается в том, что для изделий, производимых из различных материалов, характерны различные соотношения мощности и массы. Для определения требуемых коэффициентов для чугунных, стальных и алюминиевых радиаторов необходимо вывить лидеров поставок. Для 2009 г. из-за отсутствия статистических данных будет рассчитан лишь совокупный объем рынка для января-ноября.

§ 5.1. Объем рынка чугунных радиаторов

*   *   *

*   *   *

*   *   *

§ 5.2. Объем рынка стальных радиаторов
*   *   *

*   *   *

*   *   *

§ 5.3. Объем рынка алюминиевых радиаторов
*   *   *

*   *   *

*   *   *

Среди импорта алюминиевых радиаторов наибольшая доля принадлежит Китаю и Италии. Данные по мощности одного килограмма алюминиевых радиаторов из этих стран представлен ниже в таблице.

Таблица 14. Мощность из расчета на 1 кг изделия некоторых марок алюминиевых радиаторов.

	Марка
	Мощность, Вт
	Вес, кг
	k, Вт/кг

	Ferroli (Италия)
	
	
	

	
	
	
	

	Rovall (Италия)
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Global (Италия)
	
	
	

	
	
	
	

	Royal (Италия)
	
	
	

	
	
	
	

	Sira HeatLine (Китай)
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	STI thermo (Китай)
	
	
	

	
	
	
	


Источник: ABARUS Market Research  по данным открытых источников
Учитывая, что доля итальянской продукции в совокупном импорте составляет ***%, а китайской – ***%, мощность одного килограмма алюминиевых радиаторов будем считать равной *** Вт/кг.

Таблица 15. Объем импортных и экспортных поставок алюминиевых радиаторов в 2002-2008 гг., МВт.

	Год
	Импорт
	Экспорт

	
	Вес, тыс. тонн
	Мощность, МВт
	Вес, тыс. тонн
	Мощность, МВт

	2002
	***
	***
	***
	***

	2003
	***
	***
	***
	***

	2004
	***
	***
	***
	***

	2005
	***
	***
	***
	***

	2006
	***
	***
	***
	***

	2007
	***
	***
	***
	***

	2008
	***
	***
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research  по данным открытых источников.
Поскольку при расчете импорта и экспорта алюминиевых радиаторов учитываются данные о поставках как биметаллических, так и монометаллических изделий, в ежегодном выпуске будут представлены оба сегмента. Расчет объема рынка алюминиевых радиаторов приведен ниже в таблице.
Таблица 16. Объем рынка стальных радиаторов в 2002-2008 гг., МВт и %.

	Год
	Выпуск, МВт
	Импорт, МВт
	Экспорт, МВт
	Объем, МВт
	Прирост, %

	2002
	***
	***
	***
	***
	

	2003
	***
	***
	***
	***
	***

	2004
	***
	***
	***
	***
	***

	2005
	***
	***
	***
	***
	***

	2006
	***
	***
	***
	***
	***

	2007
	***
	***
	***
	***
	***

	2008
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research  по данным ФСГС и ФТС.
Хотя объемы производства алюминиевых радиаторов на протяжении 2008 г. были достаточно высоки, объем рынка на конец года снизился на ***%, что вызвано значительным сокращением импортных поставок в данном сегменте. 
*   *   *

*   *   *

В целом следует отметить, что для данного сегмента в предкризисный период были характерны высокие темпы роста, особенно в 2003-2004 гг. и в 2007 г. К 2012 г. можно ожидать, что ………………………………………………………………...
Ниже производится расчет коэффициента концентрации для сегмента алюминиевых приборов водного отопления.
Таблица 17. Уровень концентрации рынка алюминиевых отопительных приборов в 2007-2008 гг.

	Параметр
	2007
	2008

	Выпуск, МВт

ЗАО «Рифар»
	***
	***

	ОАО «Сантехпром»
	***
	***

	ОАО «Миасский машиностроительный завод»
	***
	***

	Сумма выпуска трех крупнейших производителей, МВт
	***
	***

	Объем рынка алюминиевых радиаторов, МВт
	***
	***

	Коэффициент концентрации, %
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research, расчетные данные.

§ 5.4. Совокупный объем рынка отопительных радиаторов в России
На основе полученных выше данных можно определить объем всего рынка радиаторов и конвекторов, а также темпы его роста. Результаты расчетов представлены ниже на рисунке.

Рисунок 59. Объем рынка приборов водного отопления в 2002-2009 (январь-ноябрь) гг., МВт и %.
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Источник: ABARUS Market Research  по данным ФСГС и ФТС.
Рынок радиаторов и конвекторов развивается достаточно активно: в период 2002-2004 гг. темпы роста составляли 23-26%. В 2005 г. имел место небольшой спад, после которого активный рост восстановился: в 2006-2007 гг. прирост за год составлял 30-34%. В 2008 г. из-за банковского кризиса начался период спада, который продолжился и в 2009 г. Снижение объема рынка за 2009 г. составит по итогам года около ***%.
*   *   *

Основной вклад в увеличение границ рынка в 2003-2004 гг. внес сегмент *** приборов, в 2006-2007 гг. – *** изделия. Стоит отметить, что доля чугунных радиаторов существенно сократилась с начала рассматриваемого периода. Однако нельзя забывать, что интенсивному росту …………………….. обязаны в первую очередь ………………….. ………………………………….
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� При расчете объема рынка за 2009 г. использовались данные о внешнеэкономической деятельности с учетом коэффициентов перевода единиц веса в единицы мощности, представленные в предыдущих параграфах главы.
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