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В июле 2012 г. агентство DISCOVERY Research Group завершило исследование российского рынка средств по уходу за обувью.
Самая устойчивая тенденция рынка обувной косметики - предпочтение покупателем зарекомендовавшего себя продукта, сбалансированного с позиции «цена-качество». Разочарование в одном средстве, как правило, распространяется на бренд в целом, так что производители сегодня все более осторожны в вопросах качества.
Некоторыми экспертами отмечается тенденция к вытеснению продукции мелких производителей, т.к. ритейлерами в ассортимент включается лишь несколько марок разных ценовых сегментов в каждой категории товара, оставляя на прилавках лишь лидеров продаж. 
По оценкам игроков рынка, наиболее перспективны средний и высокий средний ценовые сегменты - связано это с развитием обувного рынка, где наблюдается стабильный ежегодный рост рынка обуви класса middle & low premium, а также рост доходов населения. 
По итогам 2011 года объем рынка, по нашей оценке, вырос на 6% и составил около $212.
Следует отметить возросшую активность участников рынка: в том числе активная маркетинговая и рекламная деятельность компаний. 
Согласно прогнозу DISCOVERY Research Group на 2012 г., объем рынка продолжит свой рост приблизительно при том же темпе прироста, и, таким образом, составит около $ 223 млн. при темпе прироста 5%.
Лидером среди отечественных производителей на рынке средств по уходу за обувью является компания «Диви». По итогам 2010 г. её объем производства составил $12,9 млн. в стоимостном выражении, при этом доля компании составила около 43% от общероссийского производства. В 2011 г. бренд «Дивидик» был куплен компанией ОАО «Арнест», объем производства составил $14,3 млн. с долей 45%.
Согласно нашим расчетам по итогам 2011 г. иностранные производители по-прежнему занимают около 85% российского рынка средств по уходу за обувью.
Согласно оценке DISCOVERY Research Group по итогам 2011 г. лидеры по-прежнему удерживают свои позиции. Так, на долю Silver приходится около 31,5%, Salton – 19,4%, Kiwi – 9,1%, Salamander – 8,0%, Sitil – 7,2%, Дивидик – 6,7%, Twist – 6,6%, Smart & Vilo – 4,1%, Collonil – 3,0%, Глянцмастер – 1,3%, Двойной блеск – 1,1%, Erdal – 0,9%, Olvist – 0,8%. На прочие приходится около 0,3%.

[bookmark: _Toc331514717]ГЛАВА 1. Технологические характеристики исследования
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[bookmark: _Toc330810173]Цель исследования
Описать текущее состояние и определить объем российского рынка средств по уходу за обувью.
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[bookmark: _Toc118052039][bookmark: _Toc118307435]Дать общую характеристику рынка средств по уходу за обувью в России: 
· объем рынка, 
· основные тенденции и факторы, влияющие на развитие рынка
· основные производители на рынке
· перспективы развития рынка
[bookmark: _Toc208982791][bookmark: _Toc230593139][bookmark: _Toc233178653]
[bookmark: _Toc279281675][bookmark: _Toc330810175]Объект исследования
Российский рынок средств по уходу за обувью.
[bookmark: _Toc118052040][bookmark: _Toc118307436][bookmark: _Toc208982792][bookmark: _Toc230593140]
[bookmark: _Toc233178654][bookmark: _Toc279281676][bookmark: _Toc330810176]Метод сбора данных
Мониторинг материалов печатных и электронных деловых и специализированных изданий, аналитических обзоров рынка; Интернет; материалов маркетинговых и консалтинговых компаний; результаты исследований DISCOVERY Research Group.
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[bookmark: _Toc208982793][bookmark: _Toc230593141][bookmark: _Toc233178655][bookmark: _Toc279281677][bookmark: _Toc330810177]Метод анализа данных
Традиционный контент-анализ документов. 
Обработка баз данных ФТС и Росстата.
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1. Печатные и электронные, деловые и специализированные издания.
2. Ресурсы сети Интернет.
3. Материалы компаний.
4. Аналитические обзорные статьи в прессе.
5. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.
6. Экспертные оценки.
7. Интервью с производителями и другими участниками рынка.
8. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.
9. Базы данных Discovery Research Group.
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На сегодняшний день рынок насыщен средствами по уходу за обувью. Кремы, губки, растяжители, спреи, эмульсии, пены и дезодоранты – это далеко не полный перечень представленных на рынке средств для ухода за обувью. Производители обувной косметики предлагают широкий ассортимент составов, предназначенных для разных видов обуви, изготовленной как из натуральной кожи (в том числе лаковой), замши (велюра, нубука), так и различных искусственных заменителей. В свою очередь, все эти средства подразделяется на защитные, восстанавливающие и влагоотталкивающие.
Поэтому покупка всего «пакета» косметики для ухода за обувью — удовольствие не из дешевых. Полный цикл ухода за обувью включает ее очистку (например, с пеной-очистителем стоимостью около 150 р.), пропитку и защиту от влаги (с помощью соответствующего аэрозоля по 100-250 р. за ед.), восстановление цвета (используются крем, аэрозоль, жидкий крем стоимостью 50-200 р. за ед.) и блеска (губка или бархотка по 10-120 р. за ед.). Но немногие потребители используют столько средств для ухода за одной парой обуви, а ограничиваются одним-двумя. Разумеется, участникам рынка хотелось бы, чтобы косметику для обуви покупатели приобретали в полном комплекте.
Наибольшие продажи приходится на крема, на второй позиции - губки для обуви, которые дополняют линейку средств для ухода за обувью, а по некоторым показателям (с точки зрения потребителя) оказываются более привлекательными.
По данным экспертов, объем рынка обувной косметики в 2009 году в России составлял от $180 до $220 млн. По оценке DISCOVERY Research Group по итогам 2009 г. объем рынка составил $ 190,5 млн.
В 2009 г. участники рынка отметили сокращение продаж в количественном выражении на 20% в среднем ценовом сегменте и на 30% - в премиум-сегменте. Отчасти это было спровоцировано уменьшением платежеспособного спроса, когда вместо нескольких средств для ухода за обувью покупатели приобретали какое-нибудь одно и использовали его всей семьей.
По расчетам DISCOVERY Research Group объем российского рынка средств для обуви в 2010 г. составил около $200 млн. в стоимостном выражении. Доля отечественных производителей на рынке не более 20% и составляет около $ 40 млн.
По итогам 2011 года объем рынка, по нашей оценке, вырос на 6% и составил около $212 .

[bookmark: _Toc331514550]Диаграмма 8. Объем и темп прироста рынка средств по уходу за обувью в 2008-2011 гг. и прогноз на 2012 г., $ млн. и %
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Источник: DISCOVERY Research Group




[bookmark: _Toc331514730]§3. Ведущие игроки рынка

До начала 90-х единственным производителем обувной косметики, известным в нашей стране, была компания Salamander, давно представленная на рынке, еще с советских времен.
Современный рынок ухода за обувью в России развивается с 1993 года - с первых поставок торговой марки Kiwi. Одновременно с этой продукцией активно стала поставляться турецкая, китайская, сирийская обувная косметика.
Серьезные игроки не рисковали тогда браться за дистрибьюцию. Из-за стихийности рынка обувная косметика никогда не становилась единственным или главным направлением для производителей и поставщиков. Своеобразным показателем «признания» этого рынка как самостоятельного сегмента можно считать появление телерекламы обувной косметики в 2001 году.
На данный момент на российском рынке косметики для обуви представлено более 20 компаний, работающие в России уже достаточно долго (однако далеко не у всех из них хорошие позиции на рынке). Высокий ценовой сегмент принадлежит косметике, которая в рознице встречается в специализированных магазинах и бутиках - маркам Collonil, Patisson.
Лидером среди отечественных производителей на рынке средств по уходу за обувью является компания «Диви». По итогам 2010 г. её объем производства у составил $12,9 млн. в стоимостном выражении, при этом доля компании составила около 43% от общероссийского производства. В 2011 г. бренд «Дивидик» был куплен компанией ОАО «Арнест», объем производства составил $14,3 млн. с долей 45%.


[bookmark: _Toc331514551]Диаграмма 9. Объем производства и темп прироста средств по уходу за обувью компании «Диви» в 2010-2011 гг. и прогноз на 2012 г., $млн. и %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group

На втором месте – марка «Твист», её производит компания «Биогард». 
И далее информация по всем компаниям – лидерам рынка (оборот, доля рынка и т.д.).


По данным опроса российских производителей средств по уходу за обувью, проведенного DISCOVERY Research Group, компании стремятся совершенствовать имеющиеся технологии, а так же расширять ассортимент. При этом российские производители в основном занимают низкий ценовой сегмент. Например, компания «Диви» лидер по производству дешевой продукции – губок для обуви.
Согласно нашим расчетам по итогам 2011 г. иностранные производители по-прежнему занимают около …% российского рынка средств по уходу за обувью.

[bookmark: _Toc331514731]§4. Структура рынка: отечественные и зарубежные производители

Как показывают результаты обработки баз данных ФТС, в настоящее время наблюдается рост импортных поставок средств по уходу за обувью. Так, по нашим оценкам, основанных на экспертных данных, в настоящее время доля зарубежных компаний на российском рынке обувной косметики составляет около 85%.

[bookmark: _Toc331514562]Диаграмма 20. Структура рынка средств по уходу за обувью в 2011 г.: отечественные и зарубежные производители, %
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по экспертным данным









[bookmark: _Toc330810209][bookmark: _Toc331514732]§5. Сегменты рынка
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ГЛАВА 4. Импорт средств по уходу за обувью в Россию в 2007-2011 гг.

[bookmark: _Toc330810219][bookmark: _Toc331514742]

§1. Импорт по товарным группам

Как уже отмечалось, ассортимент обувной косметики делится на несколько групп - губки, кремы в банках и тюбиках, средства во флаконах, в аэрозолях и аксессуары и др.
В структуре импорта средств по уходу за обувью за 2011 г. лидирует крем-краска, на долю которой приходится около …% от всех поставляемых в Россию средств для обуви, вторую позицию занимает крем-блеск для обуви, его доля составила приблизительно …%, на воск для обуви приходится …%, влагозащитные аэрозоли – 4%.

[bookmark: _Toc331514574]Диаграмма 32. Структура импорта средств по уходу за обувью в стоимостном выражении в Россию по товарной группе в 2011 г., %.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ

[bookmark: _Toc331514613]Таблица 4. Объем импорта средств по уходу за обувью в Россию по товарным группам в 2007-2011 гг., $ тыс.
	Торговая группа
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011

	Крем-краска
	
	
	
	
	

	Крем-блеск
	
	
	
	
	

	Воск
	
	
	
	
	

	Влагозащитный Аэрозоль
	
	
	
	
	

	Губка для обуви
	
	
	
	
	

	Полироль
	
	
	
	
	

	Увлажнитель
	
	
	
	
	

	Дезодорант для обуви
	
	
	
	
	

	Прочие
	
	
	
	
	

	Итого
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
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[bookmark: _Toc330810221][bookmark: _Toc331514744]§3. Импорт по странам отправления

Лидером среди стран-импортеров средств по уходу за обувью в Россию является Германия, на долю которой по итогам 2011 г. приходится 33% от общего импорта в стоимостном выражении. Вторую позицию занимает Турция – 24%. Далее следует Латвия – 14%, Китай – 9% и Индонезия – 5%.

[bookmark: _Toc331514575]Диаграмма 33. Структура импорта средств по уходу за обувью в стоимостном выражении в Россию по странам отправления в 2011 г., %.
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Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ


[bookmark: _Toc331514615]Таблица 6. Объем импорта средств по уходу за обувью в Россию по странам отправления в 2007-2011 гг., $ тыс.
	Страна отправления
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011

	Германия
	
	
	
	
	

	Турция
	
	
	
	
	

	Латвия
	
	
	
	
	

	Китай
	
	
	
	
	

	Индонезия
	
	
	
	
	

	Литва
	
	
	
	
	

	Польша
	
	
	
	
	

	Италия
	
	
	
	
	

	Португалия
	
	
	
	
	

	Индия
	
	
	
	
	

	Сша
	
	
	
	
	

	Болгария
	
	
	
	
	

	Словения
	
	
	
	
	

	Эстония
	
	
	
	
	

	Швеция
	0
	0
	0
	9
	62

	Прочие
	
	
	
	
	

	Итого
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС РФ
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