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АНАЛИТИЧЕСКИЙ ОТЧЕТ

Рынок ЦМК шин в России
Агентство DISCOVERY Research Group
Основное направление деятельности DISCOVERY Research Group – проведение маркетинговых исследований полного цикла в Москве и регионах России, а также выполнение отдельных видов работ на разных этапах реализации исследовательского проекта. 

Также DISCOVERY Research Group в интересах Заказчика разрабатывает и реализует PR-кампании, проводит конкурентную разведку с привлечением соответствующих ресурсов.

В конце 2006 г. создана компания DISCOVERY Leasing Advisory Services, основной деятельностью которой стало оказание маркетинговых, консалтинговых, информационных и лоббистских услуг лизинговым компаниям в России. 
С середины 2006 г. развивается новое направление «бизнес-тренинги и краткосрочное бизнес образование». 

Специалисты агентства обладают обширными знаниями в маркетинге, методологии, методике и технике маркетинговых и социологических исследований, экономике, математической статистике и анализе данных.

Специалисты агентства являются экспертами и авторами статей в известных деловых и специализированных изданиях, среди которых SmartMoney, Бизнес, Ведомости, Волга-Пресс, Желтые Страницы, Издательский Дом «Ансар», Итоги, Коммерсантъ, Компания, Новые Известия, Олма Медиа Групп, Профиль, РБК-Daily, РДВ-Медиа-Урал, Секрет, Эксперт, Build Report, Строительный бизнес.
Агентство DISCOVERY Research Group является партнером РИА «РосБизнесКонсалтинг» и многих других Интернет-площадок по продаже отчетов готовых исследований.
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Производство цельно-металлокордных грузовых (ЦМК) шин в разрезе типоразмеров и использования (рулевые, приводные и прицепные) на рынке России в 2006-2008 гг.
Единственным производителем ЦМК шин в России до запуска производства «Нижнекамскшины» являлся холдинг «Сибур-Русские шины». 

Таблица 1. Объем производства ЦМК-шин в РФ в 2005  гг.
	Компания
	Типоразмер
	Позиция
	2005 год 

	СРШ
	385/65R22,5
	прицеп
	

	 
	315/80R22,5
	ведущая
	

	 
	 
	рулевая
	

	 
	295/80R22,5
	ведущая
	

	 
	 
	всепозиционная
	

	 
	 
	Неизв.
	

	 
	 
	рулевая
	

	 
	275/70R22,5
	всепозиционная
	

	 
	11R22,5
	всепозиционная
	

	 
	11R20
	Неизв.
	

	 
	11/70R22,5
	всепозиционная
	

	 
	 
	Неизв.
	

	 
	12R22,5
	ведущая
	

	Общий итог
	 
	 
	


Таблица 2. Объем производства ЦМК шин в РФ в 2006-2008 гг. 

	Владелец
	Типоразмер
	Позиция
	Модель
	2006 г.
	2007 г. 
	2008 г.

	СРШ
	11/70R22,5
	всепозиционная
	Д-1М, И-305
	
	
	

	 
	 
	 
	О-86
	
	
	

	 
	11R22,5
	всепозиционная
	Я-467
	
	
	

	 
	12R22,5
	ведущая
	Я-530
	
	
	

	 
	275/70R22,5
	всепозиционная
	Я-646 TyRex A S R
	
	
	

	 
	295/80R22,5
	ведущая
	Я-535
	
	
	

	 
	 
	 
	Я-636 TyRex A S R
	
	
	

	 
	 
	всепозиционная
	О-112
	
	
	

	 
	 
	 
	Я-454
	
	
	

	 
	 
	 
	Я-646 TyRex A S R
	
	
	

	 
	 
	рулевая
	Я-626 TyRex A S R
	
	
	

	 
	315/80R22,5
	ведущая
	Я-510
	
	
	

	 
	 
	 
	Я-636 TyRex A S R
	
	
	

	 
	 
	всепозиционная
	Я-656 TyRex A S M
	
	
	

	 
	 
	рулевая
	Я-452
	
	
	

	 
	 
	 
	Я-626 TyRex A S R
	
	
	

	 
	385/65R22,5
	прицеп
	Я-469
	
	
	

	 
	 
	 
	Я-607 TyRex A S R
	
	
	

	Общий итог
	 
	 
	 
	
	
	


Импорт и экспорт цельно-металлокордных грузовых (ЦМК) шин в разрезе производителей, типоразмеров и использования (рулевые, приводные и прицепные) в 2005-2008 гг. 

Импорт 
Таблица 3. Импорт ЦМК шин в Россию в 2005-2008 г. по компаниям, шт.
	
	Компания
	2005 г. 
	2006 г. 
	2007 г.
	2008 г.
	Общий итог

	1
	Michelin
	
	
	
	
	

	2
	Bridgestone
	
	
	
	
	

	3
	Goodyear
	
	
	
	
	

	4
	Aeolus
	
	
	
	
	

	5
	ЯШЗ
	
	
	
	
	

	6
	Hankook
	
	
	
	
	

	7
	Matador
	
	
	
	
	

	8
	Kormoran
	
	
	
	
	

	9
	Белшина
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	
	

	11
	
	
	
	
	
	

	12
	
	
	
	
	
	

	13
	
	
	
	
	
	

	14
	
	
	
	
	
	

	15
	
	
	
	
	
	

	16
	
	
	
	
	
	

	17
	
	
	
	
	
	

	18
	
	
	
	
	
	

	19
	
	
	
	
	
	

	20
	
	
	
	
	
	

	21
	
	
	
	
	
	

	22
	
	
	
	
	
	

	23
	
	
	
	
	
	

	24
	
	
	
	
	
	

	25
	
	
	
	
	
	

	26
	
	
	
	
	
	

	27
	
	
	
	
	
	

	28
	
	
	
	
	
	

	29
	
	
	
	
	
	

	30
	
	
	
	
	
	

	31
	
	
	
	
	
	

	32
	
	
	
	
	
	

	33
	
	
	
	
	
	

	34
	
	
	
	
	
	

	35
	
	
	
	
	
	

	36
	
	
	
	
	
	

	37
	
	
	
	
	
	

	38
	
	
	
	
	
	

	39
	
	
	
	
	
	

	40
	
	
	
	
	
	

	41
	
	
	
	
	
	

	42
	
	
	
	
	
	

	43
	
	
	
	
	
	

	44
	
	
	
	
	
	

	45
	
	
	
	
	
	

	46
	
	
	
	
	
	

	47
	
	
	
	
	
	

	48
	
	
	
	
	
	

	49
	
	
	
	
	
	

	50
	
	
	
	
	
	

	51
	
	
	
	
	
	

	52
	
	
	
	
	
	

	53
	
	
	
	
	
	

	54
	
	
	
	
	
	

	55
	
	
	
	
	
	

	56
	
	
	
	
	
	

	57
	
	
	
	
	
	

	58
	
	
	
	
	
	

	59
	
	
	
	
	
	

	60
	
	
	
	
	
	

	61
	
	
	
	
	
	

	62
	
	
	
	
	
	

	63
	
	
	
	
	
	

	64
	
	
	
	
	
	

	65
	
	
	
	
	
	

	66
	
	
	
	
	
	

	67
	
	
	
	
	
	

	68
	
	
	
	
	
	

	69
	
	
	
	
	
	

	
	Общий итог
	
	
	
	
	


Таблица 4. Объем импорта ЦМК шин в Россию в 2005-2008 г. по компаниям, типоразмерам и позиции, шт.

	Компания
	Типоразмер
	позиция
	2005 г.
	2006 г. 
	2007 г. 
	2008 г.
	Итого

	Michelin
	10,5R20 (275/80R20)
	всепозиционная
	 
	2
	0
	2
	4

	 
	10R15
	Неизв.
	 
	0
	0
	63
	63

	 
	10R17,5
	всепозиционная
	 
	3
	0
	0
	3

	 
	 
	Неизв.
	 
	5
	5
	0
	10

	 
	10R20
	ведущая
	3
	103
	2741
	6950
	9797

	 
	 
	всепозиционная
	9
	744
	4638
	9435
	14826

	 
	 
	Неизв.
	 
	9
	2
	0
	11

	 
	 
	прицеп
	0
	100
	0
	6
	106

	 
	10R20,5
	всепозиционная
	 
	21
	0
	0
	21

	 
	10R22,5
	всепозиционная
	 
	27
	45
	649
	721

	 
	 
	Неизв.
	 
	18
	3
	20
	41

	 
	 
	прицеп
	 
	27
	0
	0
	27

	 
	11R20
	ведущая
	33
	1649
	1498
	4607
	7787

	 
	 
	всепозиционная
	57
	2528
	1598
	8261
	12444

	 
	 
	Неизв.
	 
	33
	0
	0
	33

	 
	 
	прицеп
	2
	291
	0
	0
	293

	 
	11R20,5
	ведущая
	 
	0
	0
	151
	151

	 
	 
	всепозиционная
	 
	0
	0
	586
	586

	 
	
	
	
	
	
	
	

	 
	
	
	
	
	
	
	

	 
	
	
	
	
	
	
	

	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	
	
	И ДР.

	 
	
	
	
	
	
	
	

	Bridgestone
	10R20
	ведущая
	16
	 
	 
	 
	16

	 
	 
	всепозиционная
	34
	
	
	
	34

	 
	 
	Неизв.
	 
	19
	37
	408
	464

	 
	 
	прицеп
	36
	
	
	
	36

	 
	 
	рулевая
	213
	1532
	203
	0
	1948

	 
	11/70R22,5
	Неизв.
	 
	0
	0
	17
	17

	 
	11R20
	ведущая
	467
	672
	0
	0
	1139

	 
	 
	всепозиционная
	909
	2042
	431
	0
	3382

	 
	 
	Неизв.
	 
	93
	36
	0
	129

	 
	 
	прицеп
	74
	
	
	
	74

	 
	 
	рулевая
	89
	52
	0
	0
	141

	 
	11R22,5
	ведущая
	568
	566
	0
	0
	1134

	 
	 
	всепозиционная
	1835
	2053
	277
	9
	4174

	 
	 
	Неизв.
	 
	548
	159
	773
	1480

	 
	 
	прицеп
	243
	
	
	
	243

	 
	 
	рулевая
	153
	
	
	
	153

	 
	11R24
	Неизв.
	 
	21
	0
	0
	21

	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	
	
	И ДР.

	 
	
	
	
	
	
	
	

	Goodyear
	10R20
	ведущая
	 
	0
	727
	449
	1176

	 
	 
	Неизв.
	 
	89
	1342
	557
	1988

	 
	 
	рулевая
	 
	0
	21
	0
	21

	 
	10R22,5
	Неизв.
	 
	5
	7
	6
	18

	 
	 
	рулевая
	 
	0
	3
	0
	3

	 
	11R20
	ведущая
	 
	70
	530
	475
	1075

	 
	 
	Неизв.
	 
	32
	314
	342
	688

	 
	 
	рулевая
	 
	0
	65
	0
	65

	 
	11R22,5
	ведущая
	280
	43
	220
	231
	774

	 
	 
	Неизв.
	 
	49
	122
	60
	231

	 
	 
	прицеп
	 
	0
	9
	0
	9

	 
	 
	рулевая
	 
	0
	265
	157
	422

	 
	11R24,5
	Неизв.
	 
	0
	51
	109
	160

	 
	
	
	
	
	
	
	

	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	
	
	И ДР.

	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	
	
	И ДР.

	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	
	
	И ДР.


Таблица 5. Импорт шин в Россию в 2005-2008 гг. по типоразмеру, шт.
	Типоразмер
	Позиция
	2005 г.
	2006 г.
	2007 г.
	2008 г.
	Итого

	R22,5
	ведущая
	 
	2797
	1100
	52
	3949

	 
	всепозиционная
	 
	792
	5643
	41
	6476

	 
	Неизв.
	 
	150331
	345550
	173278
	669159

	 
	прицеп
	 
	6057
	14425
	91
	20573

	 
	рулевая
	 
	121
	2707
	92
	2920

	385/65R22,5
	ведущая
	4447
	876
	872
	2018
	8213

	 
	всепозиционная
	1078
	3220
	14198
	16205
	34701

	 
	Неизв.
	12
	8338
	17926
	25837
	52113

	 
	прицеп
	107462
	116271
	109845
	141656
	475234

	 
	рулевая
	9333
	1408
	8264
	10604
	29609

	11R24
	Неизв.
	 
	21
	0
	0
	21

	И ДР. 
	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	

	И ДР. 
	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	

	И ДР. 
	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	

	И ДР. 
	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	

	И ДР. 
	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	

	И ДР. 
	И ДР. 
	И ДР.
	И ДР.
	
	И ДР.
	


Экспорт

Таблица 6. Экспорт шин из России в 2005-2008 гг. по компаниям, шт.
	
	Bridgestone
	2005
	2006
	2007
	2008
	Итого

	1
	ЯШЗ
	
	
	
	
	

	2
	Michelin
	
	
	
	
	

	3
	Kormoran
	
	
	
	
	

	4
	Bridgestone
	
	
	
	
	

	5
	Омскшина
	
	
	
	
	

	6
	Белшина
	
	
	
	
	

	7
	Прочие
	
	
	
	
	

	8
	Киров
	
	
	
	
	

	9
	Sava
	
	
	
	
	

	10
	АШК
	
	
	
	
	

	11
	Pirelli
	
	
	
	
	

	12
	Continental
	
	
	
	
	

	13
	Goodyear
	
	
	
	
	

	14
	Hankook
	
	
	
	
	

	16
	Matador
	
	
	
	
	

	17
	Fulda
	
	
	
	
	

	18
	Toyo
	
	
	
	
	

	
	Общий итог
	
	
	
	
	


Таблица 7. Экспорт шин из России в 2005-2008 гг. по компаниям, типоразмерам и позиции, шт.
Таблица 8. Экспорт ЦМК шин из России в 2005-2008 гг. по типоразмеру, шт.

Прогноз развития рынка ЦМК шин в 2009-2019 гг.
Влияние возможного повышения пошлин на грузовые шины, произведенные за границей, с 15% до 25% нами принималось во внимание. Однако мы считаем, что данный фактор не окажет влияния как на объем рынка в натуральном выражении, так и на распределение долей рынка между основными компаниями.

Дело в том, что  производственные мощности отечественных предприятий строго ограничены и известны, в том числе и те, 

…………………………………………………………………………………………

Возможное введение пошлин может вызвать к жизни следующие тенденции:

1) уменьшение экспорта и перенаправление на внутренний рынок части продукции (однако мы не ожидаем большого сокращения экспорта: во-первых, ………………………………, во-вторых, ………………………………. 
2)   локализация в нашей стране импортных производителей.  
…

Реальная цель повышения пошлин - ……………………………….

Пессимистичный сценарий

	*30% экспорт (целевые показатели), далее снижение из-за развития внутреннего рынка

	СРШ   мощности = ___+____= ___ тыс. шт.

	**40-50% экспорт (по офф-тейку Континенталя) + по кросс промоушену с ООО КАМАЗ


Таблица 9. Прогноз объемов продаж ЦМК шин в России в 2009-2019 гг. (пессимистичный сценарий), шт.
	Компания
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019

	Bridgestone
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Michelin
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Continental
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Goodyear
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	СРШ*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Нижнекамскшина**
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итог
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 10. Прогноз долей рынка ЦМК шин в 2009-2019 гг., занимаемых крупнейшими производителями (пессимистичный сценарий), %

	Компания
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019

	Bridgestone
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Michelin
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Continental
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Goodyear
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	СРШ*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Нижнекамскшина**
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	 Итог
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 11. Темпы прироста продаж ЦМК шин в 2009-2019 гг. (пессимистичный сценарий), %

	Компания
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019

	Bridgestone
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Michelin
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Continental
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Goodyear
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	СРШ*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Нижнекамскшина**
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итог
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 12. Прогноз развития рынка ЦМК шин в 2009-2019 г. по типоразмерам (пессимистичный сценарий), шт.
	Типоразмер
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014
	2015
	2016
	2017
	2018
	2019

	315/80R22,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	385/65R22,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	295/80R22,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	275/70R22,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	315/70R22,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	235/75R17,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итог
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Оптимистичный сценарий
ПО АНАЛОГИИ (СМОТРИТЕ ПЕССИМИСТИЧНЫЙ СЦЕНАРИЙ)

Реалистичный сценарий
ПО АНАЛОГИИ (СМОТРИТЕ ПЕССИМИСТИЧНЫЙ СЦЕНАРИЙ)

Стратегия продвижения грузовых ЦМК шин 
Стратегия продвижения

В данной главе будет рекомендована стратегия продвижения ЦМК шин премиального сегмента на российском рынке исходя из потребительских предпочтений, наиболее эффективных рекламных каналов для данного сегмента, а также необходимости выхода на новый для компании рынок (ЦМК шины).

Основные сообщения для потребителей
Основными покупателями грузовых шин являются юридические лица (85%) – в основном  крупные и средние автохозяйства. Это определяет факторы, влияющие на выбор грузовых шин. На первом месте по важности – 
…………………………………………………………………………………………

Мы рекомендуем: 

…………………………………………………………………………………………

На основе проведенного опроса респондентов о разнице между «обычными» шинами для грузовых машин и ЦМК шинами следует, что 

…………………………………………………………………………………………

Диаграмма 1. Сравнение ЦМК шин с обычными шинами, %
.

Основные отличия ЦМК шин, по мнению респондентов, состоят в том, что они …………………………………………………………………………………………

 (более подробно потребительские предпочтения описаны в Главе 7). 

Диаграмма 2. Преимущества ЦМК шин перед другими
.

Мы рекомендуем: в рекламных материалах и промо-акциях подчеркивать наличие …………………………………………………………………………………………

Разработка технико-экономического обоснования (ТЭО) воплощения проекта с учётом продвижения грузовых ЦМК шин через торгово-сервисные центры (ТСЦ) и корпоративным клиентам
В данной главе дано описание основных каналов продаж грузовых шин и отдельных их «звеньев» (звено крупно-оптовых продаж, средне-оптовых и розничных). Проведен анализ достоинств и недостатков торгово-сервисных центров различного вида (независимые, франчайзинговые, в собственности).

На основе экспертной оценки объемов продаж каждого из каналов проведена оценка необходимой (минимально достаточной) сети продаж для каждого из федеральных округов России.
Произведена оценка рынков ЦМК шин для каждого из федеральных округов России с использованием специальных проки-показателей, которые косвенно отражают потребность в грузовых шинах каждого региона. Для каждого федерального округа составлен план продаж до 2012 года (включительно), согласованный с планами производства ЦМК шин «Нижнекамскшины».

Для каждого региона оценен необходимый размер розничной сети с указанием рекомендованных населенных пунктов для размещения типичных ТСЦ (на основе парка грузового автотранспорта и численности населения).

Подготовлены рекомендации по размещению ТСЦ в пределах населенного пункта с указанием факторов, положительно влияющих на спрос на грузовые шины.

Описание основных каналов продаж грузовых шин
Мы выделяем четыре основных канала продаж (в зависимости от числа звеньев-посредников в цепочке продаж):

…………………………………………………………………………………………

Общее описание деятельности ТСЦ

Торгово-сервисные шинные центры – наиболее распространенный канал продаж грузовых шин в России. ТСЦ выполняют розничные и мелкооптовые продажи грузовых шин, являясь промежуточным звеном между крупно-оптовым посредником и конечным потребителем. Как правило, 

…………………………………………………………………………………………

Оценка привлекательности федеральных округов России для продаж грузовых ЦМК шин
В разделе произведена оценка рынков ЦМК шин для каждого из федеральных округов России. Эти расчеты понадобятся для оценки привлекательности каждого из федеральных округов, а также при оценке размеров сети продаж внутри федерального округа.

Рисунок 1. Карта федеральных округов России 
[image: image1.png]



1. ЦФО – Центральный ФО

2. ПФО – Приволжский ФО

3. ЮФО – Южный

4. СЗФО – Северо-западный

5. УФО – Уральский

6. СФО – Сибирский

7. ДФО – Дальневосточный

Для того чтобы оценить объемы рынков ЦМК шин в каждом из федеральных округов России (а значит и их привлекательность), мы воспользуемся региональными показателями (прокси-показатели), которые напрямую и косвенно отражают потребность в грузовых шинах каждого региона. Следующие показатели были выбраны как прокси для оценки спроса на грузовые ЦМК шины для отдельных федеральных округов:
…………………………………………………………………………………………

Таблица 21. Значений прокси-показателей для федеральных округов России
	 
	ЦФО
	ПФО
	ЮФО
	СФО
	УФО
	СЗФО
	ДФО

	Парк грузовых автомобилей (шт)
	
	
	
	
	
	
	

	Общая длина дорог (км)
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Предполагая, что объемы региональных рынков ЦМК шин пропорциональны ………………………………………………………………………………………….

Таблица ниже дает пять вариантов разбиения суммарных объемов продаж между федеральными округами России.
Таблица 22. Оценка продаж ЦМК шин по федеральным округам 2010-2012 гг., тыс. шт.
	
	 Оценка 
	ЦФО
	ПФО
	ЮФО
	СФО
	УФО
	СЗФО
	ДФО

	2010
	Парк грузовых автомобилей
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общая длина дорог
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	 
	
	
	
	
	
	
	

	2011
	Парк грузовых автомобилей
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общая длина дорог
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	 
	
	
	
	
	
	
	

	2012
	Парк грузовых автомобилей
	
	
	
	
	
	
	

	
	Общая длина дорог
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


Диаграмма 4. Оценка продаж ЦМК шин по федеральным округам России в 2010 году по пяти вариантам расчета, тыс. шт


   ЦФО        ПФО       ЮФО         СФО       УФО        СЗФО       ДФО

Отметим, что оценки продаж ЦМК шин по ЦФО варьируются от ___ тыс. (оценка по парку зарегистрированных грузовых автомобилей) до ___ тыс. (оценка по ВРП в сфере торговли). 
…………………………………………………………………………………………

Таблица 23. Значимость различных прокси-показателей, %

	 Оценка
	вес, %

	Парк грузовых автомобилей (шт)
	

	Общая длина дорог (км)
	

	
	

	
	

	
	


ДФО





СФО





УФО





ПФО





ЮФО





СЗФО





ЦФО








� Ответ на вопрос: "Как вы думаете есть ли у них преимущества по сравнению с обычными комбинированными шинами R20?".


� Ответ на вопрос: "Как вы думаете есть ли у них преимущества по сравнению с обычными комбинированными шинами R20?".
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