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В 2010 году объем розничных продаж сыров, как и ожидалось, показал положительный рост в 104,2% в натуральном выражении, достигнув 567 тысяч тонн, несмотря на снижение объема на начало экономического спада в 2008 году и незначительного роста в 2009 году. При этом объем продаж в стоимостном выражении увеличился на 112,6%, достигнув 190,6 млн. рублей. 
 Тем не менее, темпы роста рынка в 2010 году являются достаточно низкими по сравнению с докризисным периодом. Отметим, что потребительские расходы и покупательская способность населения постепенно растет, несмотря на все еще нестабильную экономическую ситуацию в России. 
По прогнозам экспертов, в 2015 году объем розничных продаж сыров достигнет 673 тыс. тонн в натуральном выражении, а в стоимостном – 245,2 млн. руб.
Так как рынок сыра ещё нельзя назвать насыщенным, то даже наличие лидеров в каждом из его сегментов не является серьёзным препятствием для развития более мелких компаний. Залогом успеха для них является способность предложить оригинальный ассортимент. В связи с этим на рынке постоянно появляются новинки, причем инновации
связаны как со вкусовыми качествами, необычными добавками и рецептурой, так и с новой формой продукта. Сегодня на прилавках можно увидеть сыры в нарезке, тертые и гранулированные сыры, а также наборы сыров различных марок и сырные десерты.
В настоящее время на российском рынке сыров представлено множество компаний. При этом выделить явного лидера не представляется возможным, поскольку рынок распределен между всеми существующими игроками. 
В то же время большую часть рынка занимают иностранные компании, многие из которых работают в различных сегментах рынка, выпуская как твердые, так и мягкие, плавленые сыры. 
Вообще, на рынке сыров происходит постепенное укрупнение за счет вытеснения крупными игроками более мелких, не имеющих дополнительных финансовых возможностей для инвестиций в новые производства и технологии. Кроме того, на данный момент для удачного продвижения продукции уже недостаточно только высокого качества и приемлемой цены. Основным в конкурентной борьбе становится переход от простых товарных рынков к брендированным, а потому наиболее сильными становятся те производители, которые делают акцент на развитии премиальных вкусов и оригинальных характеристик продукта, а также вкладывают значительные средства в его продвижение. Новые успешные бренды в 2010 году продолжили свой рост и получили лояльность потребителей.

Динамика общероссийского уровня потребительских цен за 2009-2010 годах указывает на то, что ситуация в целом стабилизируется. После резкого спада в кризисный 2008 год в течение 2009 года происходило постепенное восстановление уровня потребительских цен, и к концу года средний уровень цен достиг 213,1 руб./кг продукции. В 2010 году тенденция к постепенному росту уровня потребительских цен продолжилась и на конец 2010 года средний уровень цен на сыры сычужные составил – 263,2 руб./кг.  
В 2009 г. в Россию было импортировано 225,4 тыс. тонн сыров всех видов общей стоимостью 867 млн. $. За 2010 г. совокупный импорт данного рода товаров составил 283,6 тыс. тонн в натуральном и 1,3 млрд. $ в стоимостном выражении. 
Если говорить об экспорте, то в 2009 г. из России было экспортировано 10,6 тыс. тонн сыров всех видов общей стоимостью 34 млн. $. За 2010 г. совокупный экспорт данного рода товаров составил 10 тыс. тонн в натуральном и 34,4 млн. $ в стоимостном выражении. 
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Описать текущее состояние и перспективы развития российского рынка сыров
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· рассмотреть ситуацию на мировом рынке молочной продукции;
· рассмотреть ситуацию на мировом рынке сыров
2. Описать ситуацию на российском рынке сыров:
· тенденции и перспективы развития рынка;
· объем, темпы роста и прогноз рынка;
· сегменты рынка;
· доли основных производителей на рынке.
3. Описать тенденции и перспективы развития российского рынка сыров:
· конкурентная среда;
· консолидация рынка;
· инновации в производстве;
· специфика поставок сырья;
· государственное регулирование;
· влияние экономического кризиса.
4. Описать основные показатели российского сыров:
· объем, темпы роста и прогноз рынка;
· сегменты рынка:
· твердые сыры
· мягкие сыры
· плавленые сыры
· кисломолочные сыры
· объемы производства;
· уровень потребительских цен;
· доли основных производителей;
· характеристика крупнейших производителей
5. Описать возможные каналы сбыта на рынке сыра:
· Основные сетевые розничные компании
6. Рассмотреть внешнеторговую ситуацию на рынке сыров
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Традиционный контент-анализ документов.
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1. Печатные и электронные, деловые и специализированные издания.
2. Ресурсы сети Интернет.
3. Материалы компаний.
4. Аналитические обзорные статьи в прессе.
5. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.
6. Экспертные оценки.
7. Интервью с производителями и другими участниками рынка.
8. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.
9. Базы данных Discovery Research Group.
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До экономического кризиса 2008-2009 годов многие российские потребители предпочитали приобретать импортные эксклюзивные сорта сыра. В связи с этим, указанный период была отмечена тенденция снижения продаж традиционных русских сыров, таких как «Российский», «Костромской», «Пошехонский» и «Голландский» вплоть до начала экономического спада. Однако, в 2010 году данная ситуация стабилизировалась благодаря постепенному восстановлению экономической ситуации в стране, а также благодаря известности данных типов твердых сыров, ставших универсальными брендами. 
Тем не менее, Россия сильно отстает от стран Западной Европы в потреблении мягких сыров, которые только завоевывают отечественный рынок: в настоящее время потребление мягких сыров на душу населения в России в 4,5 раза ниже, чем в Западной Европе. Среди наиболее популярных мягких сыров следует отметить сулугуни и брынзу, в то время как «Моцарелла», «Фета», «Бри» и другие сыры только набирают долю в России, но считаются слишком дорогими большинством потребителей. Отметим, что в 2010 году объем розничных продаж мягких сыров увеличился лишь на 1%, а в стоимостном выражении – на 15%.  
[bookmark: _Toc293312740]Диаграмма 1. Соотношение долей различных типов сыров в России в 2010 году, %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

	Таким образом, ожидается изменение структуры Российского рынка сыров: произойдет переориентация потребительских предпочтений в сторону «экзотических» сыров с различными добавками и наполнителями (мясо, овощи, сухофрукты, зелень). Кроме того, свою нишу на Российском рынке может занять свежий творог, являющийся новой импортной продукцией, которая уже нравится потребителям. 
При этом следует отметить, что большинство россиян не рассматривают сыр как отдельное блюдо, классифицируя его в качестве компонентов. В настоящее время на рынке только начинает появляться тенденция употребления сыра потребителями в качестве закуски и при приготовлении различных горячих блюд. 
На сегодняшний день на Российском рынке сыра отмечается тенденция доминирования и консолидации крупных производителей. Акции небольших региональных игроков сократились, поскольку их бюджетов недостаточно для модернизации производственных мощностей и технологий, а также продвижения на рынке новых, сложных марок. Брендированная и успешно позиционируемая продукция стала набирать популярность в посткризисный период. Основной акцент производители делают на оригинальные добавки, интересный вкус и новые, более премиальные сорта сыра. 
Несмотря на достаточно большие объемы производства молока (по этому показателю Россия занимает чуть меньше 5% мирового рынка), на российском рынке отмечается около 16% импортной продукции.
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[bookmark: _Toc293312866]§1. Объем, темпы роста и прогноз рынка сыров

В 2010 году объем розничных продаж сыров в России составил ___ тонн в натуральном выражении.
 
[bookmark: _Toc293311241]Таблица 1. Объем розничных продаж сыров в России в натуральном выражении в 2005-2010 гг., тыс. тонн
	Виды сыров
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	Плавленые сыры:
	
	
	
	
	
	

	     - популярные плавленые           сыры
	
	
	
	
	
	

	     - непопулярные плавленые сыры
	
	
	
	
	
	

	Неплавленые сыры:
	
	
	
	
	
	

	     - твердые сыры
	
	
	
	
	
	

	     - мягкие сыры
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group

Отметим, что наибольший объем продаж в 2010 году в натуральном выражении приходился на долю твердых сыров (__% от общего объема розничных продаж). Далее следует сегмент плавленых сыров (__%) и мягкие сыры (__%). 

[bookmark: _Toc293312742]Диаграмма 3. Доли сегментов сыров по объему розничных продаж в России в натуральном выражении в 2010 г., % 
……………………………………………………………………………………………
Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным Euromonitor

Рассмотрим динамику изменения объема и темпов роста розничных продаж по видам сыров.

[bookmark: _Toc293312743]Диаграмма 4. Динамика объема и темпов роста розничных продаж плавленых сыров в России в натуральном выражении в 2005-2010 гг., тыс. тонн и %
……………………………………………………………………………………………
Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

Как видно из приведенной выше диаграммы, сегмент плавленых сыров практически не пострадал в период экономического кризиса 2008-2009 годов: объем розничных продаж постепенно увеличивался, а темпы роста незначительно сократились. Однако в 2010 году наблюдается тенденция увеличения темпов роста розничных продаж плавленых сыров. Так, по итогам 2010 года, объем розничных продаж в данном сегменте рынка составил ___ тыс. тонн.
[bookmark: _Toc293312744]
иаграмма 5. Динамика объема и темпов роста розничных продаж твердых сыров в России в натуральном выражении в 2005-2010 гг., тыс. тонн и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

В сегменте твердых сыров значительный спад объема розничных продаж отмечается в 2007-2008 годах – темпы роста сократились на ___%, достигнув в 2008 году отметки в ___%. С 2009 года отмечается постепенное восстановление исследуемых показателей. По итогам 2010 года в сегменте твердых сыров объем розничных продаж составил ___ тонн, а темпы роста – ___%. 

[bookmark: _Toc293312745]Диаграмма 6. Динамика объема и темпов роста розничных продаж мягких сыров в России в натуральном выражении в 2005-2010 гг., тыс. тонн и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

……………………………………………………………………………………………

[bookmark: _Toc293311242]Таблица 2. Объем розничных продаж сыров в России в денежном выражении в 2005-2010 гг., млн. руб.
	Виды сыров
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010

	Плавленые сыры
	
	
	
	
	
	

	     - популярные плавленые           сыры
	
	
	
	
	
	

	     - непопулярные плавленые сыры
	
	
	
	
	
	

	Неплавленые сыры:
	
	
	
	
	
	

	     -твердые сыры
	
	
	
	
	
	

	     -мягкие сыры
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 


По итогам 2010 года объем рынка сыров составил ___ млн. руб. в денежном выражении. При этом распределение сегментов сыров по объему продаж сохранились: наибольшую долю от общего объем продаж в 2010 году занял сегмент твердых сыров (___%), далее сегмент плавленых сыров, доля которого составила __% и сегмент мягких сыров – ___%.

[bookmark: _Toc293312746]Диаграмма 7. Доли сегментов сыров по объему розничных продаж в России в денежном выражении в 2010 г., %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

……………………………………………………………………………………………







[bookmark: _Toc293312867]§2. Сегменты рынка сыров

[bookmark: _Toc261961712]Как правило, Рынок сыров представлен в четырех сегментах:
· Твердые сыры
· Мягкие сыры
· Плавленые сыры
· Кисломолочные сыры (зерненный творог, зеленый сыр)

В настоящее время наибольшую часть Рынка занимают твердые сыры (___%), второе место занимают плавленые сыры (__%). И только __% приходится на мягкие и кисломолочные сыры.

[bookmark: _Toc293312753]Диаграмма 14. Доли основных сегментов на Рынке сыров в натуральном выражении в 2011 г., %
……………………………………………………………………………………………


Одной из самых распространенных и признанной на международном уровне классификаций является французская (Appellation d’origine controlee (A.O.C.)) в силу исторически сложившихся обстоятельств. 
В России также предпринимались неоднократные попытки классификации сыров. Но основная проблема этих классификаций заключалось в том, что они не включали иностранные сыры, что в условиях преобладания импорта данной продукции, является некорректным. Не так давно российские специалисты предложили более полный вариант классификации. Теперь она охватывает не только сыры российского производства, но и иностранного. Но, тем не менее, ассортимент импортной продукции представлен не полностью, хотя в классификацию попали сыры из буйволиного молоко, которых нет во французской.

[bookmark: _Toc293311245]Таблица 5. Сравнительный анализ французской и российской классификаций марок сыра
	Французская
	Марки
	Российская
	Марки

	Свежие сыры
	Fromage blanc, Petit Suisse, Cottage cheese
	Мягкие/свежие
	Любительский

	Сыры с плесневой корочкой
	Camambert, Brie, Chaorce, Blanchette
	Мягкие с плесенью на поверхности
	Белый Десертный

	Сыры с промытой плесневой корочкой
	Maroilles, Mont d’Or, Romadur, Limburger
	Мягкие/слизневые сыры
	Дорогобужский

	Сыры из козьего молока
	Crottin de Chavignol, Saite-Maure, Picodon
	Сыры из козьего молока
	- 

	Голубые сыры
	Roquefort, Brue de Brisse, Saint Agur, Dorblu
	Мягкие/с плесенью во всей массе сыра
	 -

	Прессованные вареные сыры
	Emmental, Comte, Beaufort, Maasdam
	Твердые сычужные/ с низкой t 2-го нагревания
	Советский, Швейцарский, Российский, Угличский, Голландский, Костромской

	Прессованные невареные сыры
	Cantal, Edam, Gouda, Palet d’Or, Oltermanni
	
	

	Плавленые сыры
	Cantal, Edam, Gouda, Palet d’Or, Oltermanni
	Плавленые сыры
	Янтарь, Волна



Таким образом, в связи с путаницей в классификации наиболее удобно сегментировать сыры в зависимости от объема продаж:
1. Основная группа (базовый ассортимент). В данную группу входят твердые и плавленые сыры, пользующиеся наибольшей популярностью и доступные по цене. Соответственно эти сорта наиболее часто покупаются потребителями. Марки, входящие в эту группу, можно охарактеризовать высоким оборотом и небольшой торговой наценкой. На эти сыры спрос устойчив и высок на территории всей России.
2. Элитная группа. Данная группа включает в себя дорогие сорта сыра, которые покупаются небольшими объемами. К элитным сырам можно отнести мягкие сыры (Фетаки) и сыры с плесенью (Дор Блюю, Рокфор), то есть сыры, которые покупают время от времени. В связи с дороговизной данной категории сыров, основной спрос на эти сорта приходится на крупные города, где уровень жизни населения достаточно высок.
3. Дополнительная группа. Сыры, находящиеся в этой группе, по объему продаж занимают промежуточное положение между элитной и основной группой. Можно отнести данные сыры к элитным, только они более дешевые. Соответственно, сыры этой группы покупают чаще, чем элитные, но реже, чем сорта базового ассортимента. К дополнительным относятся такие марки твердых сыров как, «Олтермани», «Маасдам», «Президент», «Швейцарский», «Ферндейл».
В настоящее время производится около 1000 различных видов сыров, отличающихся потребительскими свойствами, составом и способом производства. Сыр представляет собой продукт питания высокой пищевой ценности.
Как правило, при сегментации сыров рассматриваются следующие критерии:
· Тип основного сырья
· Способ свертывания молока
· Микрофлора, участвующая в производстве
· Показатели содержания влаги и жира
· Технологические особенности
Отметим, что каждая из перечисленных групп содержит собственную классификацию. 
[bookmark: _Toc293312868]Сегментация сыров по типу основного сырья
При сегментации сыров по типу основного сырья можно выделить две группы:
1. Натуральные сыры, которые производятся из коровьего, овечьего, козьего и буйволиного молока. Отметим, что к натуральным сырам также относится зерненный творог, который в настоящее время является достаточно узким сегментом рынка. Данный сегмент, в свою очередь, подразделяется на следующие категории:
· Твердые, которые включают в себя вареные и невареные прессованные сыры. Технология производства: сырное тесто формируется от 2 до 8 месяцев, затем прессуется для удаления сыворотки. После этого сыр может «варится», в этом случае процесс закваски происходит при температуре около 60°С. Далее сыр покрывается парафином, воском, или полимерной пленкой. Твердые сыры делятся на:
· Крупные – имеют сладковатый и слегка ореховый привкус. При разрезе видны крупные глазки. Жирность этих сыров составляет 45-50%.
· Мелкие - имеют более острый и четкий вкус. Консистенция этих сыров пластичная, мягкая, что позволяет их нарезать тонкими ломтиками, глазки круглой или овальной формы, небольшой величины. Жирность сыров - 40-45%.
· Бескорковые - представляют собой большие блоки по 50-80 кг. При производстве у них не образуется корки, поэтому сыр не требует зачистки и употребляется полностью. Жирность этих сыров составляет 45-50%.
· Белые - согласно технологии производства сырное тесто не прессуется, а влага в течение нескольких дней-недель уходит естественным путем. Это обуславливает небольшие формы сыра. Часто эти сыры производятся с добавлением особых видов плесени, которые придают этим сырам пряный запах и образуют естественную съедобную корочку. Иногда готовятся с применением овечьего или козьего молока. Подсегментами белых сыров являются:
· Сыры с плесенью, голубые сыры - мягкие сыры с добавлением особых видов плесени, которые придают им кисловато-пряный вкус и  аммиачный запах. Голубые сыры в основном делаются из коровьего молока, и лишь Рокфор - из овечьего молока. На рынке существуют такие марки сыров, как Roquefort, Блё де Брэс, Сэн-Агюр, Блё д'Оверен, Блё де Кос.
· Рассольные сыры - также, как и твердые, отжимаются и прессуются, возможен вариант, когда сырное тесто в начале раскатывается, а затем прессуется слоями. Этот процесс занимает в основном от нескольких дней до нескольких недель.  После этого сыр слоями выдерживается в рассоле (отсюда и название) и конечным этапом является подсушивание или копчение. Сырьем для рассольных сыров как правило служит овечье молоко.  К рассольным сырам относятся Брынза, Сулугуни, Чанах, Адыгейский. 
· Мягкие сыры – в зависимости от технологии производства бывают двух видов: с созреванием (Смоленский, Нямунас, Пятигорский) и без созревания (Адыгейский, Моале, Нарочь, Клинковский, Крестьянский, Останкинский, Любительский)
· Крем-сыры, к которым относятся сорта Almette, Buko
· Кисломолочные, при которых после сквашивания и введения кисломолочных бактерий сырное тесто не подвергается никакой обработке. В итоге сыры получаются пастообразными или твороженными. В них могут добавляться различные травы и пряности. К сырам такого типа относятся: Сливочный, Чайный, Геленджикский, Пети-Сюис, Деми-Соль, Tartare, Chavroux.
2. Плавленые сыры, в основе которых лежат натуральные сыры. В отличие от натуральных сыров, плавленые содержат меньшее количество полезных веществ, соответственно они не так полезны. Несмотря на это, содержание белков может доходить до 25%, а жиров – до 28%. Кроме того, в них находится достаточно большое количество минеральных солей, микроэлементов и витаминов. Основным преимуществом плавленых сыров перед натуральными сортами является длительный срок хранения, так как они менее подвержены влияниям перепадов температуры.   Подсегментами в плавленых сырах являются:
· Ломтевые – «Российский», «Костромской» (без наполнителей) и «Острый», «Московский» (с наполнителем)
· Пастообразные – «Волна», «Дружба», «Рокфор»
· Копченые – колбасный копченый
· Консервные – сыр пастеризованный, стерилизованный
· Сладкие – «Кофейный», «Фруктовый», «Шоколадный»
· Сыры к обеду – сыр для овощных блюд, сыр для макаронных блюд, сыр с белыми грибами и прочие
Отметим также, что сегментацию плавленых сыров можно произвести в зависимости от типа упаковки:
· В герметичной коробочке/ванночке
· В порционной упаковке
· В целлофане пластинками
· В фольге
[bookmark: _Toc293312869]Сегментация по способу свертывания молока
В производстве сыров используется 4 варианта свертывания молока:
· Сычужное
· Кислотное
· Сычужно-кислотное
· Термокислотное
В зависимости от выбранного способа свертывания молока, сыр приобретает различные специфические свойства. По типу свертывания молока можно выделить 2 основные группы сыров:
· Сычужные
· Кисломолочные
[bookmark: _Toc166057382][bookmark: _Toc198017713][bookmark: _Toc238898339][bookmark: _Toc239234419][bookmark: _Toc239236086][bookmark: _Toc239236518][bookmark: _Toc239236760][bookmark: _Toc239236882][bookmark: _Toc239237004][bookmark: _Toc239663349][bookmark: _Toc239663917][bookmark: _Toc293312870]Сегментация по  микрофлоре
В зависимости от состава микрофлоры сыры можно разделить на группы:
· вырабатываемые при участии только мезофильных молочнокислых бактерий;
· с использованием мезофильных и термофильных молочнокислых и пропионовокислых бактерий; 
· с использованием плесневых грибов; 
· с применением микрофлоры поверхностной слизи; 
· с использованием бифидобактерий (или ацидофильной палочки); 
· без непосредственного участия микроорганизмов (сывороточные, сливочные).

Основную роль в формировании специфических органолептических свойств сыров играют используемые микроорганизмы — мезофильные или термофильные бактерии. Они образуют ферменты, сбраживающие молочный сахар, повышают кислотность, снижают окислительно-восстановительный потенциал до определенного уровня, то есть создают условия, в которых протекают биохимические и микробиологические процессы в продукте.
В связи со сложной сегментацией сыров приводим подробную диаграмму ниже. 










[bookmark: _Toc293312754] (
Классификация сыров
Сычужные
Кисломолочные
Плавленые
Ломтевые
Колбасные
Пастообразные
Сладкие
К обеду
Консервные
Созревающие
Несозревающие
Твердые
Мягкие
Прессуемые, с высокой температурой второго нагревания (швейцарские)
Прессуемые, с низкой температурой второго нагревания (голландские)
Прессуемые, с низкой температурой второго нагревания  с чеддеризацией сырной массы (чеддер)
Самопрессующиеся, с низкой температурой второго нагревания (латвийский)
Созреваемые с участием молочнокислых и слизистых бактерий на поверхности сыра
Закусочные, созревающие с плесенью и слизью на поверхности сыра
Рокфор, созревающий с плесенью внутри сыра
Рассольные, созревающие в концентрированном рассоле поваренной соли
)Диаграмма 15. Классификация сыров
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По содержанию жира в сухом веществе сыры подразделяют на:
· Сыры 20%-ной жирности
· Сыры 30%-ной жирности
· Сыры 45%-ной жирности
· Сыры 50%-ной жирности

Отметим, что жирность сыра определяется путем соотношения массы жира к весу сухих веществ в сыре, то есть вес воды не учитывается. И если 45%-ный сыр имеет влажность 40%, то жира в нем будет 27%. Влажность в различных видах сыров колеблется от 38% до 48%.
Наилучшими вкусовыми свойствами обладают сыры 45-50%-ной жирности. Однако здесь есть проблема, которая заключается в большом содержании жира. В развитых странах пытаются найти приемлемые способы снижение содержания жира в сырах при сохранении вкусовых качеств. Этого можно добиться, например, путем увеличения   влажности   сыров,    использования заменителей или имитаторов жира, изменения  состава  заквасок и так далее.
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При сегментации Рынка сыра по виду упаковки можно выделить следующие сегменты:
· Сыр в производственной упаковке
· Сыр в одноразовой пленочной упаковке
В настоящее время существует определенный ряд требований к упаковке сыра:
· Нетоксичность
· Механическая прочность
· Низкая кислородопроницаемость для предотвращения роста плесени
· Нейтральность по отношению к вкусу и запаху упакованного продукта
· Ограниченная влагопроницаемость для предотвращения усушки продукта
· Экологическая безопасность
Отметим, что сыры зачастую не только упаковывают, но и покрывают специальными защитными материалами. Например, применяется технология парафинирования сыра, при которой сыр покрывают парафином или водяной дисперсией сополимера винилацетата с этиленом. Однако, подобная технология недостаточно герметична.
Наиболее приоритетной упаковкой является термоусадочная упаковка на основе многослойных полимерных пленок. Наиболее оптимальной производители считают термоусадочную упаковку на основе многослойных полимерных пленок.
[bookmark: _Toc293312873]Ценовая сегментация

На Рынке сыров можно выделить следующие ценовые сегменты:
· Низкая ценовая категория – стоимость сыров от 180 руб./кг (Костромской, Российский, Пошехонский, Голландский, Адыгейский
· Средняя ценовая категория – стоимость сыров от 180 руб./кг до 210руб./кг 
· Категория выше среднего – стоимость сыров от 210 руб./кг до 340 руб./кг (Эдам, Гауда, Маасдам, Ольтермани, Ламбер)
· Категория «премиум» - стоимость сыров свыше 340 руб./кг (Рокфор, Kaserei, Champignon) 


































[bookmark: _Toc293312874]§3. Объемы производства сыров на российском рынке 

Рассмотрим динамику российского производства сыров.
Отметим, что для определения объемов производства сыров на российском рынке использовались данные Федеральной службы государственной статистики. В связи с этим, возможны некоторые расхождения в оценке конечных объемов. По мнению аналитиков DISCOVERY Research Group, наиболее точные оценки объемов производства сыров на российском рынке принадлежат Федеральной службе государственной статистики.
[bookmark: _Toc293312875]Сыры и продукты сырные
За 2010 год производство сыров и продуктов сырных в России составило 362,8 тысяч тонн при среднемесячном производстве – 30,2 тысяч тонн и при среднемесячном темпе роста 102,6%. 

[bookmark: _Toc293312755]Диаграмма 16. Динамика объема и темпа роста производства сыров и продуктов сырных в  России в январе 2010 – январе 2011 гг., тыс. тонн и %.

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФСГС

	




[bookmark: _Toc293312756]Диаграмма 17. Динамика объема производства сыров и продуктов сырных в России по ФО в 2007-2010гг., тыс. тонн

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

Лидером по производству сыров и продуктов сырных является Центральный ФО, доля которого составляет – 42,9%, следом идет Сибирский ФО – 21,7%, Приволжский ФО – 20,5%, Южный ФО – 9,2%, Северо-Западный ФО-2,9%, Северо-Кавказский ФО – 2%, доля остальных федеральных округов составляет – 0,9%.















[bookmark: _Toc293312757]Диаграмма 18. Доля объема производства сыров и продуктов сырных Федеральных округов РФ в 2010 г., %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

[bookmark: _Toc293311246]Таблица 6. Объем производства сыров и продуктов сырных регионов РФ в 2010 г., тонн
	Регион
	2010

	Алтайский край
	

	Московская область
	

	Воронежская область
	

	Брянская область
	

	Татарстан, Республика
	

	Рязанская область
	

	Омская область
	

	Краснодарский край
	

	Ивановская область
	

	Удмуртская Республика
	

	Башкортостан, Республика
	

	Тамбовская область
	

	Другие
	

	Итого по России:
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 




[bookmark: _Toc293312876]Сыры мягкие
	В сегменте мягких сыров объем производства в 2010 году достиг отметки в ___ тысяч тонн. Наибольший объем производства зафиксирован в ____ 2010 года – ___ тысячи тонн, наименьший – в ___ 2010 года – ___ тонны. При этом среднемесячный объем составил ___ тысячи тонн, а среднемесячный темп роста -  ___%. 

[bookmark: _Toc293312758]Диаграмма 19. Динамика объема и темпа роста производства сыров мягких в России, январь 2010 – январь 2011 гг., тыс. тонн и %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 


[bookmark: _Toc293312759]Диаграмма 20. Динамика объема производства мягких сыров в России по ФО в 2007-2010гг., тыс. тонн

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 
……………………………………………………………………………………………

[bookmark: _Toc293312760]Диаграмма 21. Доля объема производства мягких сыров Федеральных округов РФ в 2010 г., %
……………………………………………………………………………………………

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 

[bookmark: _Toc293311247]Таблица 7. Объем производства мягких сыров регионов РФ в 2010 г., тонн
	Регион
	2010

	Брянская область
	

	Адыгея, Республика
	

	Алтайский край
	

	Краснодарский край
	

	Удмуртская Республика
	

	Псковская область
	

	Омская область
	

	Татарстан, Республика
	

	Ленинградская область
	

	Свердловская область
	

	Другие
	

	Итого по России:
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group 






[bookmark: _Toc293312905]ГЛАВА 6. Внешнеторговые операции на рынке сыров

Рассмотрим ситуацию  на рынке сыров с точки зрения внешнеторговых операций.
[bookmark: _Toc293312906]§1. Импорт
В 2009 г. в Россию было импортировано ____ тыс. тонн сыров всех видов общей стоимостью ___ млн. $. За 2010 г. совокупный импорт данного рода товаров составил ____ тыс. тонн в натуральном и ___ млрд. $ в стоимостном выражении. 
[bookmark: _Toc293311262]Таблица 22. Импорт сыров всех видов в Россию в 2009-2010 гг. в натуральном и стоимостном выражении, тыс. тонн и млн. $
	Товарная группа
	2009 г.
	2010 г.

	
	Кол-во, тонн
	Сумма, млн. $
	Кол-во, тонн
	Сумма, млн. $

	Сыр голубой
	
	
	
	

	Сыр для плавления
	
	
	
	

	Сыр копченый
	
	
	
	

	Сыр молодой
	
	
	
	

	Сыр мягкий
	
	
	
	

	Сыр плавленый
	
	
	
	

	Сыр полутвердый
	
	
	
	

	Сыр рассольный
	
	
	
	

	Сыр свежий
	
	
	
	

	Сыр твердый
	
	
	
	

	Сыр тертый
	
	
	
	

	Сырная паста
	
	
	
	

	Сыры прочие
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС

Среднемесячный объем импортируемой продукции в 2009 г составил ___ тыс. тонн, а в 2010 г. – ___ тонн.


[bookmark: _Toc293311263]Таблица 23. Динамика импорта сыров в России в 2010 году по товарным группам в натуральном выражении, кг
	Товарная группа
	2010 г.

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	октябрь
	ноябрь
	декабрь

	Сыр голубой
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр для плавления
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр копченый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр молодой
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр мягкий
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр плавленый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр полутвердый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр рассольный
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр свежий
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр твердый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр тертый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сырная паста
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыры прочие
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС





Среднемесячный объем импортируемой продукции в стоимостном выражении в 2009 и в 2010 годах составил ___ млн. $ и ___ млн. $ соответственно.
[bookmark: _Toc293311264]Таблица 24. Динамика импорта сыров в России в 2010 году по товарным группам в стоимостном выражении, тыс. $
	Товарная группа
	2010 г.

	
	январь
	февраль
	март
	апрель
	май
	июнь
	июль
	август
	сентябрь
	октябрь
	ноябрь
	декабрь

	Сыр голубой
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр для плавления
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр копченый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр молодой
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр мягкий
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр плавленый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр полутвердый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр рассольный
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр свежий
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр твердый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыр тертый
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сырная паста
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Сыры прочие
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Итого:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС

Импорт в 2010 году вырос по сравнению с 2009 годом на ___% в денежном выражении и на ___% в натуральном.
[bookmark: _Toc293312907]Объем импорта по товарным группам
В Россию поставляется большое разнообразие товарных групп сыров. По данным на 2009 год, среди лидирующих товарных групп по количеству импортируемой продукции можно выделить сыр ___ (___%), сыр ___ (___%), сыр ___ (___%) и сыр молодой (6,4%).
[bookmark: _Toc293312809]Диаграмма 70. Структура импорта товарных групп сыров в 2009 году в натуральном выражении, %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
В денежном выражении лидирующими товарными группами по импорту продукции на рынке сыров также являются сыр ___ (___%), сыр ___ (___%), сыр ___ (___%) и сыр молодой (5,6%).

[bookmark: _Toc293312810]Диаграмма 71. Структура импорта товарных групп сыров в 2009 году в стоимостном выражении, %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
……………………………………………………………………………………………


[bookmark: _Toc293312811]Диаграмма 72. Структура импорта товарных групп сыров в 2010 году в натуральном выражении, %
Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
……………………………………………………………………………………………

[bookmark: _Toc293312812]Диаграмма 73. Структура импорта товарных групп сыров в 2010 году в стоимостном выражении, %

Источни……………………………………………………………………………………………
к: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
[bookmark: _Toc293312908]Объем импорта по производителям

В 2009 г. в Россию было импортировано ___ тыс. тонн сыра голубого общей стоимостью ___ млн. $. За 2010 г. совокупный импорт данного рода товаров составил ___ тыс. тонн в натуральном и ___ млн. $ в стоимостном выражении. 


[bookmark: _Toc293311265]Таблица 25. Импорт сыра голубого в Россию в 2010 г. в натуральном и стоимостном выражении, тонн и млн. $
	Производитель
	2010 г.

	
	Кол-во, тонн
	Сумма, млн. $

	KAESEREI CHAMPIGNON
	
	

	CASTELLO
	
	

	LAZUR
	
	

	БАВАРИЯ
	
	

	PALADIN
	
	

	PRESIDENT
	
	

	SOCIETE
	
	

	GRUPPA BONGRAIN
	
	

	SUN OF FIORDS
	
	

	BMI
	
	

	IGOR
	
	

	GALBANI
	
	

	CASTELLI
	
	

	SCHAERDINGER
	
	

	PARIS GASTRONOMY DISTRIBUTION
	
	

	GIOVANNI COLOMBO
	
	

	PARSIFAL
	
	

	FRIENDSHIP
	
	

	BAYERNLAND
	
	

	MADETA
	
	

	LA PECHE
	
	

	VALIO
	
	

	ДОБРЯНА
	
	

	HOCHLAND
	
	

	SARL H.MONS FROMAGER AFFINEUR
	
	

	AUCHAN
	
	

	EMBORG
	
	

	ZANETTI
	
	

	JERMI
	
	

	BAYERISCHE MILCHINDUSTRIE
	
	

	CIRESA
	
	

	GRANAROLO
	
	

	ISIGNY
	
	

	VILKYSKIU PIENINE
	
	

	ДРУГИЕ
	
	

	ИТОГО
	
	


Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
По данным за 2010 г., среди лидирующих импортеров сыра голубого можно выделить следующие компании:
· Kaeserei Champignon
· Castello
· Lazur
· Бавария
· Paladin

Суммарная доля объема импорта представленных поставщиков составляет 84,8% от общего объема импорта сыра голубого.

[bookmark: _Toc293312813]Диаграмма 74. Доли лидирующих производителей по объему импорта в Россию сыра голубого за 2010 г. в натуральном выражении, %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС

В стоимостном выражении структура лидеров сохраняется. Суммарная доля объема импорта представленных поставщиков составляет 80,2% от общего объема импорта сыра голубого.








[bookmark: _Toc293312814]Диаграмма 75. Доли лидирующих производителей по объему импорта в Россию сыра голубого за 2010 г. в стоимостном выражении, %

Источник: расчеты DISCOVERY Research Group по данным ФТС
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