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РЕЗЮМЕ

В январе 2012 года DISCOVERY Research Group провело исследование российского рынка фармацевтики.

Объем производства лекарственных средств в России по итогам 2010 г. составил 110 млрд. RUB, а объем импорта ЛС достиг 330 млрд. RUB. Прирост относительно показателей предыдущего года составил, соответственно, 13% и 18%, что заметно превышает показатели прироста в 2009 г.

Объем импортных поставок лекарственных препаратов в Россию за 1 пол. 2011 г. составил 1 млрд. упаковок (5,3 млрд. $). По сравнению с аналогичным периодом прошлого года объемы ввоза в стоимостном выражении возросли на 21% в $, 14% в EUR и 15% в RUB; рост сектора в натуральном выражении составил 17%.

По итогам 2010 г. доля экспорта составляет лишь 7% от общего объема производства ЛС в России.

Кроме того, доля локальной фармпродукции на рынке России в целом уже несколько лет подряд показывает тенденцию к росту; по итогам 2010 г. она составила 22,2%. 
В числе крупнейших российских производителей по итогам 2010 г. находятся российские предприятия иностранных фармкомпаний и компании, работающие в стратегическом партнерстве с иностранными производителями, в частности — ШТАДА СиАйЭс, Акрихин, Крка РУС и Гедеон Рихтер РУС.

Если говорить о выгоде вступления России в ВТО для отечественных фармкомпаний, то это выгодно экспортно-ориентированным российским  компаниям (причем, ориентированным на экспорт в развитые рынки) с конкурентоспособным портфелем, состоящим, в первую очередь, из оригинальных препаратов и производством, соответствующим стандартам GMP. Однако таких компаний совсем немного.

 Если же говорить о выгоде конечного потребителя, то, возможно, государству удастся снизить цены в перечне ЖНВЛП (жизненно важных лекарственных препаратов) на импортные продукты. Это наиболее важный момент. Импортные препараты, не входящие в перечень ЖНВЛП не упадут в цене – производители заберут себе всю дополнительную маржу, получаемую от снижения таможенных пошлин.

ГЛАВА 1. Технологические характеристики исследования

Цель исследования

Описать текущее состояние российского рынка фармацевтики.

Задачи исследования

1. Проанализировать текущую ситуацию в здравоохранении и социальной сферы России

2. Описать общее состояние рынка фармацевтики: емкость и темпы роста рынка, объем производства.

3. Определить тенденции и перспективы развития рынка фармацевтики.
4. Проанализировать рейтинг наиболее влиятельных субъектов российского фармацевтического рынка.
5. Определить динамику цен на российском рынке фармацевтики.

6. Составить прогноз развития рынка фармацевтики в России.
7. Описать основных игроков на российском рынке фармацевтики. 

8. Проанализировать импорт фармацевтики в Россию. 
Информационная база исследования

· Печатные и электронные, деловые и специализированные издания.

· Базы данных ФТС РФ (импорта и экспорта), ФСГС РФ (производства).

· Ресурсы сети Интернет.

· Материалы компаний.

· Аналитические обзорные статьи в прессе.

· Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.

· Экспертные оценки.

· Интервью с производителями и другими участниками рынка.

· Материалы отраслевых учреждений и базы данных.

· Базы данных Discovery Research Group.

Метод анализа данных

Традиционный контент-анализ документов
Глава 2. Фармацевтический рынок России

§ 2.  Фармацевтической промышленности в России: объем рынка, тенденции и перспективы развития
2010 г. вполне можно считать определенным рубежом в развитии российских фармпроизводителей. Во-первых, объем производства фармпродукции показал беспрецедентный рост: по итогам 2010 г. локальные предприятия выпустили продукции на … млрд. $, что более чем на …% превышает показатели 2009 г. Во-вторых, стратегия развития отечественного фармпрома получила долгожданную финансовую базу — Федеральную целевую программу «Развитие фармацевтической и медицинской промышленности Российской Федерации на период до 2020 года и дальнейшую перспективу», которая предусматривает выделение из федерального бюджета на развитие российских фармпредприятий беспрецедентной суммы — … млрд. RUB. И, в-третьих, доля локальной фармпродукции на рынке в целом уже второй год подряд показывала тенденцию к росту; по итогам 2010 г. она составила …%. 
Диаграмма 1 Динамика объемов локального фармпроизводства в 2001-2010гг., млрд. $
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Источник: Минпромторг России
По итогам 2009 г., положительная динамика доли локальной продукции на рынке в большей степени была обеспечена ростом продаж противовирусных ЛС, что было вызвано опасениями возникновения эпидемии гриппа A/H1N1, который в СМИ фигурировал под названием «свиного». Так сложилось, что в сфере вирусологии российские предприятия оказались способны вполне эффективно конкурировать с зарубежными компаниями. В результате ажиотажного спроса на ЛС общая доля отечественной продукции на рынке вполне ощутимо выросла. Кроме того, противовирусные препараты по итогам 2010 г. также удерживают вторую строку в рейтинге АТС-групп по объемам производства. 

Таблица 2 ТОР10 АТС-групп 2-го уровня (EphMRA) по объемам производства в стоимостном и натуральном выражении в 2010 г.
	Рейтинг
	АТС-группа
	Доля в общем объеме производства ЛС в России (%)

	
	
	в стоимостном выражении
	в натуральном выражении

	1
	J01 — Системные антибактериальные препараты
	
	

	2
	J05 — Противовирусные препараты системные
	
	

	3
	J07 — Вакцины
	
	

	4
	L01 — Антинеопластики
	
	

	5
	N06 — Психоаналептики, исключая препараты для лечения ожирения
	
	

	6
	L03 — Иммуностимуляторы
	
	

	7
	K01 — Растворы для внутривенного введения
	
	

	8
	N02 — Анальгетики
	
	

	9
	D08 — Антисептики и дезинфицирующие препараты
	
	

	10
	R05 — Противопростудные и противокашлевые препараты
	
	


Источник: ЦМИ «Фармэксперт» 
В 2010 г. драйвер роста российской продукции переместился с коммерческого сегмента в сектор государственных закупок, вернее, в сегмент льготного лекарственного обеспечения и в меньшей степени — в госпитальный сегмент. Здесь появилось сразу несколько потенциальных отечественных блокбастеров, которые заметно потеснили иностранных конкурентов. В частности, Коагил VII (Лекко) стал вторым по объемам закупок в рамках нозологии «Гемофилия»; на Ронбетал (Биокад) пришлось почти 10% бюджета, выделенного на лечение рассеянного склероза; Растан (Фармстандарт) стал безусловным лидером в нозологической группе «Гипофизарный нанизм».

Впрочем, судьба локальных препаратов в госзакупках далеко не радужная; в частности, Биокад неоднократно обращался в ФАС с жалобами на ограничение конкуренции. Компания столкнулась с тем, что в ряде случаев при объявлении аукционов на закупку ЛС происходит т.н. укрупнение лотов: в лот включаются несколько препаратов; в результате производитель, который не имеет всех перечисленных ЛС в портфеле, не может принять участие в аукционе. Показательно, что после обращения Биокада в ФАС аукцион в Москве был отменен; компания смогла принять участие в торгах; при этом экономия бюджета составила 90% от первоначально заявленной суммы. Со сложностями работы в условиях государственных закупок сталкивается, безусловно, не только Биокад. Ранее широкий резонанс получила история приостановления действия регистрационного удостоверения на препарат Миланфор (Фарм-Синтез); с тех пор прошло уже почти 2 года, а компания до сих пор ведет судебные разбирательства. Безусловно, укрупнение лотов — это лишь один из возможных вариантов ограничения конкуренции при осуществлении госзакупок. Подобные ограничения могут выставляться по многим формальным признакам: наличие лицензии на оптовую деятельность; необоснованные требования к упаковке, к дозировке и т.д. Проблема коррумпированности в сфере госзакупок, безусловно, не может быть решена одномоментно.

Тем не менее, в середине 2010 года Правительство РФ Распоряжением №1141-р от 06.07.2010 утвердило список из 57 стратегически значимых ЛС, производство которых должно быть локализовано на территории России в период с 2011 до 2015 г. Разработка ряда наименований из утвержденного перечня будет субсидироваться из средств Минпромторга; конкурсы на разработку и масштабирование технологий производства проводились Минпромторгом еще до официального утверждения перечня. В списке компаний, которые получат субсидии, вошел ряд хорошо знакомых участникам фармрынка организаций: ИБХ РАН, ХимРар, Фармсинтез (С.-Петербург), Биннофарм и др. Минпромторг — не единственная организация, выделяющая средства на разработку импортозамещающих ЛС; ряд проектов по созданию технологии промышленного производства некоторых молекул из перечня 57 финансируются при участии Комиссии при Президенте Российской Федерации по модернизации и технологическому развитию экономики России. В реестре проектов рабочей группы, курирующей направление «Медицинская техника и фармацевтика», присутствуют 20 проектов, 11 из которых связаны с фармацевтической промышленностью. Здесь можно встретить проекты таких компаний как Генериум, Биокад, Биопроцесс и Р-Фарм.

Кстати, в числе проектов комиссии при Президенте присутствуют не только дженерики, но и инновационные разработки.

По объемам производства на российском фармрынке лидирует Фармстандарт. Во многом это связано с производством значительного количества безрецептурных препаратов, хотя в последние годы данный производитель активно развивает портфель рецептурной продукции: несколько лет назад компания вывела на рынок препарат Растан, разработка которого велась в Институте биоорганической химии РАН. В настоящее время компания сотрудничает с производителем Лекко в рамках биотехнологического проекта Генериум. В марте 2011 года стало известно, что компания подала документы на регистрацию двух биоаналогов — препаратов Иннонафактор (фактор свертывания крови IX) и Инфибета (интерферон бета-1b).
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